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3

Всего

К16 Э К К К К К21,5К1

4 4 2 24 1473 2 5 5 4

2 43

98,5 46 52,5 4,5 2 2,5 5

3 4 4 4 21 3 3 3

11 52

24 14 10 1

1 1

52

37 16 21 2 1 1 1 1

111 1 1 1

нед. нед. нед.

37,5 16 21,5 1,5 1 0,5

нед. нед. нед. нед. нед. нед.

2 сем

нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед. нед.

2 сем Всего 1 сем 2 сем Всего 1 сем
Всего недель

1 сем 2 сем Всего 1 сем 2 сем

ГИА

Каникулы ВсегоУчебная практика
Производственная 

практика 
Преддипломная практика  Подго-

товка
 Прове-

дениеВсего 1 сем

семестра    Каникулы    Преддипломная практика    Неделя отсутствует

2 Сводные данные по бюджету времени

Курс

Обучение по дисциплинам и междисциплинарным курсам
Промежуточная аттестация 
(экзаменационная сессия)

Практики

Обозначения:    Обучение по дисциплинам и междисциплинарным курсам    Учебная практика

Начало    Промежуточная аттестация    Производственная практика    Государственная итоговая аттестация

ПМ04

* * * * ПМ03Г * * * * *Х Г Г Г Г ГП П Э Х Х ХПК К 10У У У14

К К ПМ02
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Форма обучения: очно-заочная

Срок получения образования по образовательной программе: 2 года 10 месяцев на базе среднего общего образования /1год 10 месяцев по очной форме обучения

Для студентов 2026 года набора

В соответствии с ФГОС СПО, утвержденным приказом Минобрнауки от 21.07.2023 № 552

1 Календарный учебный график (сводный с 1 по 3 курс)
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Основной профессиональной образовательной программы среднего профессионального образования
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 54
69,74% 30,26%

ПП ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 13 8 22 2 8 2 736 1 424 1 150 254 366 838 26 162 506 368 102 32 66 58 4 36 519 295 206 50 80 142 4 18 329 187 106 40 62 54 4 36 493 233 224 60 86 152 6 36 342 154 188 38 42 150 547 187 324 34 30 138 8 36 1 980 828
СГ Социально-гуманитарный цикл 5 5 1 3 746 482 192 52 130 94 10 72 258 172 50 12 34 24 4 36 136 100 36 8 28 18 165 103 44 16 26 18 2 18 123 68 46 8 36 28 2 9 64 39 16 8 6 6 2 9 296

СГ.01 История России 1 70 38 14 4 8 4 0 2 18 70 38 14 4 8 4 2 18 38 32

СГ.02 Иностранный язык в профессиональной 
деятельности

4
1,2,
3

176 119 48 46 46 0 2 9 40 32 8 8 8 46 32 14 14 14 43 35 8 8 8 47 20 18 16 16 2 9 38 138

СГ.03 Безопасность жизнедеятельности 2 68 38 30 12 18 8 0 0 32 20 12 4 8 4 36 18 18 8 10 4 68

СГ.04 Физическая культура 1,2,3 4 166 152 14 14 0 0 48 46 2 2 54 50 4 4 40 36 4 4 24 20 4 4 78 88

СГ.05 Основы финансовой грамотности 3 82 32 32 16 14 10 0 2 18 82 32 32 16 14 10 2 18 38 44

СГ.06 Основы бережливого производства 6 64 39 16 8 6 6 0 2 9 64 39 16 8 6 6 2 9 36 28

В.СГ.07 Математика 1 68 36 14 4 8 8 0 2 18 68 36 14 4 8 8 2 18 68

В.СГ.09 Психология общения 4 52 28 24 8 16 12 0 0 52 28 24 8 16 12 52
ОП Общепрофессиональный цикл 4 2 3 1 710 498 158 64 86 88 8 54 208 172 36 12 24 26 184 125 50 18 30 30 2 9 78 42 18 8 8 8 2 18 105 61 26 12 12 12 2 18 38 26 12 6 6 6 97 72 16 8 6 6 2 9 400

ОП.01 Основы композиции, рисунка, живописи в 
рекламе

2 1 146 101 36 12 22 24 0 2 9 78 62 16 4 12 12 68 39 20 8 10 12 2 9 56 90

ОП.02 Информационные технологии в 
профессиональной деятельности

2 84 70 14 14 14 0 0 40 36 4 4 4 44 34 10 10 10 88

ОП.03 История экранных искусств 3 78 42 18 8 8 8 0 2 18 78 42 18 8 8 8 2 18 38 40

ОП.04 Рекламная деятельность 4 105 61 26 12 12 12 0 2 18 105 61 26 12 12 12 2 18 104 1

ОП.05 Психология рекламы 5 38 26 12 6 6 6 0 0 38 26 12 6 6 6 38

ОП.06 Русский язык и культура речи 1 2 124 96 28 14 14 14 0 0 52 44 8 4 4 6 72 52 20 10 10 8 76 48

В.ОП.07 История искусств 1 38 30 8 4 4 4 0 0 38 30 8 4 4 4 38

В.ОП.08 Правовое обеспечение профессиональной 
деятельности

6 97 72 16 8 6 6 0 2 9 97 72 16 8 6 6 2 9 97

ПЦ Профессиональный цикл 4 18 2 4 1 280 444 800 138 150 656 8 36 40 24 16 8 8 8 199 70 120 24 22 94 2 9 86 42 44 16 28 28 265 104 152 40 38 112 2 9 304 128 176 32 36 144 386 76 292 18 18 126 4 18 1 140

ПМ.01 Проведение исследований для создания и 
реализации рекламного продукта

1 4 1 239 94 136 32 30 102 2 9 40 24 16 8 8 8 199 70 120 24 22 94 2 9 222 17

МДК.01.01 Анализ целевой аудитории, рынка и 
конкурентов

2 80 42 38 20 18 18 0 0 40 24 16 8 8 8 40 18 22 12 10 10 80

МДК.01.02 Цели и задачи рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и 

2 2 76 52 24 12 12 12 0 0 76 52 24 12 12 12 70 6

УП.01.01
Учебная практика Проведение исследований 
для создания и реализации рекламного 
продукта

2к 36 36 36 36 36 36 36

ПП.01.01
Производственная практика Проведение 
исследований для создания и реализации 
рекламного продукта

2к 36 36 36 36 36 36 36

ПM.01.Э Экзамен по модулю 2 11 0 2 0 2 9 11 2 2 9 11

ПМ.02

Разработка и осуществление стратегического и 
тактического планирования рекламных и 
коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий

1 4 255 90 156 36 46 120 0 2 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 86 42 44 16 28 28 0 0 0 169 48 112 20 18 92 0 2 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 226 29

МДК.02.01
 Стратегическое и тактическое планирование 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий

4 72 34 38 16 22 24 0 0 36 14 22 8 14 14 36 20 16 8 8 10 54 18

МДК.02.02

Формат предъявления результатов  
стратегического и тактического планирования 
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий

4 100 56 44 20 24 24 0 0 50 28 22 8 14 14 50 28 22 12 10 10 100

УП.02.01
Учебная практика Осуществление  рекламных 
и коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий

4к 36 36 36 36 36 36 36

ПП.02.01
Производственная практика Осуществление  
рекламных и коммуникационных кампаний, 
акций и мероприятий

4к 36 36 36 36 36 36 36

ПM.02.ЭК Экзамен по модулю 4 11 0 2 0 2 9 11 2 2 9 11

ПМ.03
Продвижение торговых марок, брендов и 
организаций в среде Интернет средствами 
цифровых коммуникационных технологий 

1 4 2 317 128 180 34 36 144 2 9 44 26 18 10 8 8 136 66 70 16 18 54 137 36 92 8 10 82 2 9 270 47

МДК.03.01 Стратегия продвижения бренда в сети 
Интернет

5 4 88 54 34 18 16 16 0 0 44 26 18 10 8 8 44 28 16 8 8 8 88

МДК.03.02

Разработка и реализация рекламных кампаний 
бренда в сети Интернет инструментами 
поисковой оптимизации, контекстно-медийной 
рекламы и маркетинга в социальных сетях

6 5 110 74 36 16 20 20 0 0 56 38 18 8 10 10 54 36 18 8 10 10 110

УП.03.01
Учебная практика  Продвижение торговых 
марок, брендов и организаций в среде 
Интернет

5к 36 36 36 36 36 36 36

ПП.03.01
Производственная практика Продвижение 
торговых марок, брендов и организаций в 
среде Интернет

6к 72 72 72 72 72 72 36 36

ПM.03.ЭК Экзамен по модулю 6 11 0 2 0 2 9 11 2 2 9 11

ПМ.04

Создание ключевых вербальных и визуальных 
сообщений и основных креативных решений и 
творческих материалов на основных 
рекламных носителях

1 4 1 2 325 132 184 36 38 146 2 9 52 30 22 10 12 12 168 62 106 16 18 90 105 40 56 10 8 44 2 9 278 47

МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений 6 6 5 90 56 34 18 16 16 0 0 32 16 16 8 8 8 58 40 18 10 8 8 90

МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного 
контента для продвижения торговой марки

5 4 116 76 40 18 22 22 0 0 52 30 22 10 12 12 64 46 18 8 10 10 116

УП.04.01
Учебная практика  Создание ключевых 
вербальных и визуальных сообщений  на 
основных рекламных носителях

5к 72 72 72 72 72 72 36 36

ПП.04.01
Производственная практика Создание 
ключевых вербальных и визуальных 
сообщений  на основных рекламных носителях

6к 36 36 36 36 36 36 36

ПM.04.ЭК Экзамен по модулю 6 11 0 2 0 2 9 11 2 2 9 11

ПП Преддипломная практика 6 144 144 144 144 144 144

ИТОГО Практики по проф. модулям: 
учебная и производственная практики 

504 504 72 72 72 72 108 108 252 252

Учебная практика 180 180 36 36 36 36 108 108

Производственная практика 180 180 36 36 36 36 108 108

Преддипломная практика 144 144 144 144

ГИА Государственная итоговая аттестация 216 216 216
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Семестр 4

21 нед + 1 ПА (ЭК) + 2 практика=24

Индекс
 Наименование циклов, разделов,

дисциплин, предметы, профессиональных 
модулей, МДК, практик
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Подготовка дипломного проекта (работы) 144 144 144

Защита дипломного проекта (работы) 36 36 36

Проведение демонстрационного экзамена 36 36 36

ОБЪЕМ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
В АКАДЕМИЧЕСКИХ ЧАСАХ

13 7 22 2 8 2 952 1 424 1 150 254 366 838 26 162 506 368 102 32 66 58 4 36 519 295 206 50 80 142 4 18 329 187 106 40 62 54 4 36 493 233 224 60 86 152 6 36 342 154 188 38 42 150 763 187 324 34 30 138 8 36 2 052

1

2 2

2 1

5

1 неделя

4 недели

1 неделя

Экзамены (без учета физ. культуры) 2

1 неделя

Диффер. зачеты (без учета физ. культуры) 4

1 неделя

4 недели

Зачеты (без учета физ. культуры) 1

4

1Курсовые работы (без учета физ. культуры)

3

43



№
Наименование 

комплексного вида 
контроля

Семестр

[2]
УП 01.01 Проведение исследований для создания и реализации рекламного 
продукта 

[2]
ПП 01.01 Проведение исследований для создания и реализации рекламного 
продукта 

[4]
УП 02.01 Осуществление  рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий

[4]
 ПП 02.01 Осуществление  рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 
мероприятий

[5]
УП 03.01 Учебная практика  Продвижение торговых марок, брендов и 
организаций в среде Интернет

[5]
УП 04.01 Учебная практика Создание ключевых вербальных и визуальных 
сообщений  на основных рекламных носителях

[6]
ПП 03.01 Производственная практика  Продвижение торговых марок, брендов 
и организаций в среде Интернет

[6]
ПП 04.01 Производственная практика Создание ключевых вербальных и 
визуальных сообщений  на основных рекламных носителях

1.

[Семестр проведения комплексного вида контроля] Наименование 
дисциплины/МДК

Комплексный диф. зачет 2

3.

Комплексный диф. зачет 62.

2.

Комплексный диф. зачет 5

Комплексный диф. зачет 4
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