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Рабочая программа учебной практики разработана на основе Федерального 

государственного образовательного стандарта по специальности среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама (приказ 

Минобрнауки РФ от 12.05.2014 № 510 «Об утверждении федерального 

государственного образовательного стандарта среднего профессионального 

образования по специальности 42.02.01 Реклама). 
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1 ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ  УЧЕБНОЙ  ПРАКТИКИ  

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа учебной практики является составной частью 

профессионального модуля  ПМ. 01. РАЗРАБОТКА И СОЗДАНИЕ ДИЗАЙНА РЕКЛАМНОЙ 

ПРОДУКЦИИ программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) по 

специальности 42.02.01. Реклама.  

Рабочая программа  учебной практики разрабатывалась в соответствии с: 

1. ФГОС СПО по специальности 42.02.01. Реклама; 

2. ППССЗ по специальности 42.02.01. Реклама; 

3. Учебным планом АНО ПОО «МКДК» по специальности 42.02.01. 

Реклама; 

4. Рабочей программой профессионального модуля. 

При прохождении практики обучающийся(аяся) должен(а) освоить 

соответствующие общие и профессиональные компетенции: 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы 

и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 

за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий. 
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ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности. 

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей. 

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных 

изобразительных средств рекламы. 

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты. 

ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений. 

ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями. 

1.2. Цели и задачи практики – требования к результатам прохождения 

практики 

Задачи прохождения учебной практики по профессиональному модулю:  

- ознакомление обучающихся с работой дизайнера и копирайтера;  

- закрепление и углубление полученных теоретических знаний по 

художественному проектированию, написанию рекламных текстов; 

- формирование у обучающихся профессиональных компетенций по модулю 

ПМ 01. в условиях работы на рекламных предприятиях.  

- приобретение практического опыта разработки и создания рекламной 

продукции. 

Цели учебной практики:  

- получение первоначальных профессиональных знаний о специфике 

разработки и создания рекламной продукции; 

Для овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся должен:  

иметь практический опыт:  

- выбора художественной формы реализации рекламной идеи;  

- создания визуального образа с рекламными функциями;  

- художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;  

уметь:  
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- осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, 

услуги;  

- разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;  

- использовать выразительные и художественно-изобразительные средства 

при моделировании рекламы;  

- составлять рекламные тексты;  

знать:  

- выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы;  

- приемы и принципы составления рекламного текста;  

- композицию, шрифтовую и художественную графики в рекламе;  

- методы проектирования рекламного продукта;  

- методы психологического воздействия на потребителя. 

Форма контроля: дифференцированный зачет (в качестве составной части за 

квалификационный экзамен по модулю). 

1.3 Количество часов на освоение  программы учебной практики: 

всего – 198 часов. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Тематический план учебной практики профессионального модуля 

код 

ПК 

Учебная практика 

Наименование ПК  Виды работ, 

обеспечивающие 
формирование ПК  

Объем 

часов  

Уровень 

освоения  

Формат практики 

(рассредоточенно, 
концентрированно), 

базы практики  

Показатели 

освоения ПК 

ПК 
1.1. 

Осуществлять поиск 
рекламных идей. 

-знакомство с основными 
принципами создания и 

разработки рекламной 
продукции  

82  репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии 

демонстрация 
навыков разработки 

рекламной 
продукции 

ПК 

1.2. 

Осуществлять 

художественное 
эскизирование и 

выбор оптимальных 
изобразительных 

средств рекламы. 

- знакомство с основными 

принципами 
художественного 

эскизирования; 
 - знакомство с 

основными принципами 
выбора изобразительных 

средств  

18  репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии  

демонстрация 

навыков подбора 
изобразительных 

средств 

ПК 
1.3. 

Разрабатывать 
авторские рекламные 

проекты. 

- знакомство с основными 
принципами разработки 

авторских рекламных 
проектов  

36  репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии  

демонстрация 
навыков разработки 

авторских 
рекламных 

проектов 

ПК 
1.4. 

Составлять и 
оформлять тексты 

рекламных 

- знакомство с основными 
принципами 

копирайтинга; 

36  репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 

демонстрация 
навыков по 

написанию 
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объявлений.  - знакомство с 

основными принципами 
оформления рекламных 

объявлений.  

предприятии  рекламных текстов, 

по подбору 
визуальных 

элементов 

ПК 
1.5. 

Создавать 
визуальные образы с 

рекламными 
функциями. 

- знакомство с основными 
принципами создания 

визуальных образов с 
рекламными функциями  

26  репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии  

демонстрация 
навыков по 

созданию 
рекламных 

визуальных образов 

   198    

Аттестация по учебной практике – дифференцированный зачет  

Форма контроля и оценки – выполнение практического задания  

 

 



4.УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ПРАКТИКИ  

4.1 Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению.  

Оборудование учебного кабинета: 

-посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- специализированная мебель 

Технические средства обучения:  

- компьютер для оснащения рабочего места преподавателя 

- проектор 

- экран 

-компьютер 

-доступ к сети Интернет 

- программное обеспечение общего и профессионального назначения 

- комплект учебно-методической документации. 

4.2. Перечень учебных изданий, Интернет ресурсов, основной и  

дополнительной литературы. 

Основная литература: 

1. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы : учебное 

пособие для СПО / А. Г. Епифанова. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 220 c. — 

ISBN 978-5-4497-1791-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123351.html  — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

2. Кузнецов, П. А. Копирайтинг & спичрайтинг. Эффективные рекламные и 

PR-технологии / П. А. Кузнецов. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, 2021. — 132 c. 

— ISBN 978-5-394-04258-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/110986.html  — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

https://www.iprbookshop.ru/110986.html
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3 Гамов, В. С. Основы художественно-инженерного творчества в дизайне : 

учебное пособие / В. С. Гамов, С. Б. Тонковид. — Липецк : Липецкий 

государственный технический университет, ЭБС АСВ, 2021. — 98 c. — ISBN 978-5-

00175-052-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/116166.html  — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

Дополнительная литература: 

1. Орлов, И. И. Художественная обработка материалов. Мозаика и резьба по 

дереву : учебное пособие для СПО / И. И. Орлов, А. И. Машакин, Н. Н. Ганцева. — 

2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий государственный технический университет, 

Профобразование, 2023. — 108 c. — ISBN 978-5-00175-131-1, 978-5-4488-1525-6. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/121376.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/121376 

Интернет-ресурсы: 

http://www.akarussia.ru/ - Ассоциация Коммуникационных Агентств России 

(АКАР) 

www.advertology.ru 

www.reklamist.com - «Энциклопедия Рекламных Знаний» 

http://www.iaa.ru/  - Международная рекламная ассоциация, российское 

отделение 

www. AdVesti.ru -  о рекламе и маркетинге в России и мире 

www.Adindex.ru 

http://www.adme.ru/ 

http://www.sostav.ru/ 

http://kak.ru/ -журнал о дизайне и рекламе 

http://www.prosmi.ru/ -журнал «Практика рекламы» 

http://www.advi.ru/ - журнал «Рекламные идеи» 

http://www.koob.ru/advertising/- электронная библиотека 

4.3. Общие требования к организации учебной практики  

Организация практики на всех этапах должна обеспечивать: 

https://www.iprbookshop.ru/116166.html
https://www.iprbookshop.ru/121376.html
https://doi.org/10.23682/121376
https://www.google.com/url?q=http://www.akarussia.ru/&sa=D&usg=AFQjCNH5HuRxk3zO_QdsfUpmGNv6V0yZEQ
https://www.google.com/url?q=http://www.advertology.ru&sa=D&usg=AFQjCNHpc9Dzfjzk1YBeQ1EQSD1u93aBhA
https://www.google.com/url?q=http://www.reklamist.com/%23_blank&sa=D&usg=AFQjCNFtmEtFIZD5B4sDuATx4ERIgYUw6w
https://www.google.com/url?q=http://www.iaa.ru/&sa=D&usg=AFQjCNHtKyKS5L1PjIdpEY9F5kTVREnLFw
https://www.google.com/url?q=http://www.advesti.ru&sa=D&usg=AFQjCNHlI3TaY3Vnchpgjw5AVIW_7MYU7Q
https://www.google.com/url?q=http://adindex.ru/%23_blank&sa=D&usg=AFQjCNEvZg_QjCVA-0uFpchc3VEqi8CGPw
https://www.google.com/url?q=http://www.adme.ru/&sa=D&usg=AFQjCNEVHG294_vVZcJcv6qqoVFY1IZ3Og
https://www.google.com/url?q=http://www.sostav.ru/&sa=D&usg=AFQjCNEsOKDjav24HWTn3K2oSLFM8u5n4A
https://www.google.com/url?q=http://www.prosmi.ru/&sa=D&usg=AFQjCNEj900XOljqfPLk7ScWaDFSmBSr2Q
https://www.google.com/url?q=http://www.advi.ru/&sa=D&usg=AFQjCNFIY2meQnTdvD2Cy3czsktB-jiQbA
https://www.google.com/url?q=http://www.koob.ru/advertising/-&sa=D&usg=AFQjCNE0R4vecpuCy4oxrdBN5WssdbgG_g
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 выполнение требований ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама; 

 непрерывность, комплексность, последовательность овладения 

студентами профессиональной деятельностью в соответствии с программой 

практики, предусматривающей логическую взаимосвязь и сочетание 

теоретического и практического обучения, преемственность всех этапов 

практики. 

Содержание всех этапов учебной практики определяется программой 

практики, обеспечивающей дидактически обоснованную последовательность 

процесса овладения студентами системой профессиональных умений и навыков, 

целостной профессиональной деятельностью и первоначальным профессиональным 

опытом в соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности 42.02.01 

Реклама.  

Для проведения учебной практики каждый обучающийся должен быть 

обеспечен заданиями для выполнения практических работ, бланками первичных 

документов для заполнения 

Документы для проведения практики: 

1. Положение о практике студентов 

2. Рабочая программа учебной практики по специальности 42.02.01 

Реклама, разрабатываемая образовательным учреждением и утверждаемая его 

руководителем. 

3. Календарно-тематический план занятий практики.  

4. Журнал практики. 

5. Годовой (семестровый) план проведения учебной практики. 

6. Приказ образовательного учреждения о назначении руководителей 

практики. 

7. Расписание проведения практики. 

8. График защиты отчетов 

9. Отчеты студентов о прохождении практики. 

10. Дневники студентов о прохождении практики. 

11. Зачетные ведомости по аттестации студентов по итогам практики. 

12. Аттестационные листы по практике 

На практике   использованы следующие организационные формы обучения: 
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 выполнение сквозного задания с итоговым анализом приобретенных 

практических навыков; 

 практические занятия по решению производственных ситуаций по 

формированию практических умений; 

 выполнение индивидуальных заданий; 

 индивидуальные и групповые консультации 

4.4. Кадровое обеспечение учебной практики  

Руководство учебной практикой осуществляется педагогическим составом. 

Требования - высшее профессиональное образование, соответствующее профилю 

специальности 42.02.01 Реклама. 

4.5.  Форма отчетности  обучающегося по учебной практике 

Формой отчетности обучающегося по учебной практике является отчет о 

выполнении работ и приложений к отчету, свидетельствующих о закреплении 

знаний, умений, приобретении практического опыта, формировании общих и 

профессиональных   компетенций, освоении  профессионального модуля, дневник о 

прохождении практики.  

Студент в один из последних дней практики защищает отчет по практике.  По 

результатам защиты обучающимися отчетов, выставляется дифференцированный 

зачет по практике. 

Отчет о выполнении работ включает в себя следующие разделы: 

титульный лист;  

содержание;  

практическая  часть;  

приложения. 

 Практическая часть отчета по практике  включает главы и параграфы в 

соответствии с логической структурой изложения выполненных заданий  по 

разделам курса. 

Работа над  отчетом по  практике  должна позволить руководителю оценить 

уровень развития общих  и профессиональных компетенций обучающегося в рамках 
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освоения профессионального модуля и установленных ФГОС СПО по конкретной 

специальности, или рабочей программой профессионального модуля.  

Приложения могут состоять из дополнительных справочных материалов, 

имеющих вспомогательное значение, например: копий документов, выдержек из 

отчетных материалов, статистических данных, схем, таблиц, диаграмм, программ, 

положений и т.п. 

5 КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ  

ПРАКТИКИ  

Контроль и оценка результатов прохождения практики осуществляется 

руководителем практики в процессе выполнения обучающимися индивидуальных 

производственных заданий, а также оформления отчетов в соответствии с 

программой практики, дневника по прохождению практики.  

Сдача отчетной документации на проверку руководителю практики, 

получение оценки работы; сдача дифференцированного зачета по практике.  

Дифференцированный зачет проводится в форме защиты отчета по учебной 

практике. Итоговая оценка определяется по шкале. 

Шкала оценки образовательных достижений 

Количество баллов Оценка уровня подготовки 

Балл (отметка) Вербальный аналог 

100-85  5 отлично 

85 –70   4 хорошо 

70 - 50 3 удовлетворительно 

Менее 50 2 неудовлетворительно 

Количество баллов определяется на основании следующих критериев по 

видам работ учебной практики. 

Виды работ Шкала оценки 
(максимальный балл) 

Осуществлять поиск рекламных идей. 10 

Осуществлять художественное эскизирование и 

выбор оптимальных изобразительных средств 
рекламы. 

15 

Разрабатывать авторские рекламные проекты. 25 
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Составлять и оформлять тексты рекламных 

объявлений. 

25 

Создавать визуальные образы с рекламными 
функциями. 

25 

Итого: 100 
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Приложение 1 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о результатах прохождения производственной практики 

Профессиональный модуль ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной 

продукции 

 

 

 

студента __  курса ____________ формы обучения 

по специальности 42.02.01. Реклама 

 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

 

 

 

Москва 2023 
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ДНЕВНИК  

по итогам прохождения  
учебной  практики 

 
Группа___________курс_______ 

 
Специальность______________________________________________ 

               
                        (код специальности, наименование специальности) 

Вид практики по профессиональному модулю _____________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

_____________________________________________________________
                                     

_____________________________________________________________ 
Ф.И.О. обучающегося__________________________________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

Наименование предприятия_____________________________________ 
_____________________________________________________________ 

 
Срок  практики   с «_____»__________________20____г. 

                           по «_____»__________________20____г. 
 

 

Дата  Краткое содержание выполненной работы  Подпись 
руководителя 
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Приложение 2 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 
 

Индивидуальное задание 
для обучающегося, выполняемое в период практики  

Учебная практика/Производственная практика  
Профессиональный модуль ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной 

продукции 
(содержание и планируемые результаты) 

 
 

студента ___ курса ____________ формы обучения  
по специальности 42.02.01. Реклама 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
____________________________________________________________________

____________________________________________ 
 

Планируемые результаты: _______________________________________ 
________________________________________________________________________

____________________________________________________________ 
 

Руководитель практики от Колледжа 
________________ /_________________/  
         (подпись) 

«___» ______________ 20__ г. 
 

Согласовано: 
руководитель практики от профильной организации 

________________ /________________/ 
(подпись) 
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Приложение 3 

Рабочий график (план) проведения практики 

№ 
п/п 

Содержание практики: 
виды работ и 

индивидуальных заданий 

Сроки выполнения 
работ и заданий 

Отметка о 
выполнении 

1.  

Ознакомление с 
требованиями охраны труда. 

Ознакомление с 
требованиями пожарной 

безопасности. 
Ознакомление с 

требованиями техники 
безопасности. 

Ознакомление с правилами 
внутреннего трудового 

распорядка организации. 

с «__» ______ 20__ г. 
по «__» ______ 20__ г. 

 

2.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

3.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

n 
Систематизация материала и 

подготовка к зачету 

с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

 Итого: 198  часов  

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /_________________/ 
                                                 (подпись) 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                                      (подпись) 
 

Обучающийся ________________ /________________/ 
(подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 4 

 

Отзыв руководителя практики от профильной организации 
  

о работе  студента ___ курса ____________ формы обучения, по специальности 
42.02.01. Реклама 

Профессиональный модуль ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной 
продукции 

_________________________________________________________________ 
(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

___________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
___________________________________ 

 
Инструктаж с обучающимся по ознакомлению с требованиями охраны труда, 

техники безопасности, пожарной безопасности, а также правилами внутреннего 
трудового распорядка проведен. 

 
Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                           (подпись) 
 

«___» ______________ 20__ г. 
 

М.п. 
 

Зачет по практике принят с оценкой _____________________________ 
 

Руководитель практики от Колледжа 
________________ /________________/ 

                                     (подпись) 
«___» ______________ 20__ г. 

 

 

 

  



19 

Приложение 5. 

АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ ПО УЧЕБНОЙ ПРАКТИКЕ (примерный) 

 

Профессиональный модуль ПМ.01. Разработка и создание дизайна рекламной 

продукции 
____________________________________ ФИО студента № группы 

форма обучения _______________________  
Специальность 42.02.01. Реклама 

Место проведения практики (организация) 
______________________________________________________________  

Время проведения практики _________________________  
Критерии и показатели работы, выполненной студентом во время 

практики: 
Виды работ Коды проверяемых 

результатов 

Объем 

работ 

(час) 

Шкала 

оценки 

(балл) 

Фактическое 

количество 

баллов 

Осуществлять поиск 

рекламных идей. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8, 9 

ПК1.1 

82  10  

Осуществлять 

художественное 
эскизирование и выбор 

оптимальных 
изобразительных 

средств рекламы. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8, 9 

ПК1.2 

18  15  

Разрабатывать 
авторские рекламные 

проекты. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8, 9 

ПК1.3 

36  25  

Составлять и 
оформлять тексты 

рекламных объявлений. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8, 9 

ПК1.4 

36  25  

Создавать визуальные 
образы с рекламными 

функциями. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8, 9 

ПК1.5 

26  25  

Итого:  198 100  

 

Место печати 

Подпись директора Организации____________/______________/  
Подпись ответственного лица от организации _ /______________/ 
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Приложение 4.2  к ОПОП по специальности 

42.02.01 Реклама 
Автономная некоммерческая организация профессиональная образовательная 

организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

                        УТВЕРЖДАЮ                                            

Директор АНО ПОО  

«Московский колледж деловой 

карьеры» 

/ Неврова Л.В./ 

08.08.2023г. 

 

 
 

РАБОЧАЯ  ПРОГРАММА 

 УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ УП.02 

ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ МОДУЛЮ 

ПМ.02 «ПРОИЗВОДСТВО РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ» 

по специальности  

42.02.01 Реклама 

 
Квалификация Специалист по рекламе 

 
сроки освоения программы -  

По очной форме обучения:  
на базе среднего общего образования 2 года 10 месяцев;  

на базе основного общего образования 3 года 10 месяцев.  
 

По заочной форме обучения:  

на базе среднего общего образования 3 года 10 месяцев;  
на базе основного общего образования 4 года 10 месяцев.  

 
 

 
 

Москва 2023  
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Рабочая программа учебной практики разработана на основе Федерального 

государственного образовательного стандарта по специальности среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама (приказ 

Минобрнауки РФ от 12.05.2014 № 510 «Об утверждении федерального 

государственного образовательного стандарта среднего профессионального 

образования по специальности 42.02.01 Реклама). 

 

 

Организация 

разработчик: 

АНО ПОО «Московский колледж деловой карьеры» (АНО 

ПОО МКДК) 

 

 

Рабочая программа  учебной практики УП.02 «Учебная практика» рассмотрена 

и одобрена на заседании предметной (цикловой) комиссии по специальности 

42.02.01 Реклама. 

Протокол № 01 от 08.08.2023 г. 
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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ  УЧЕБНОЙ  ПРАКТИКИ  

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа учебной практики является составной частью 

профессионального модуля  ПМ. 02. Производство рекламной продукции 

программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) по специальности 

42.02.01 Реклама.  

Рабочая программа  учебной практики разрабатывалась в соответствии с: 

1. ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама; 

2. ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама; 

3. Учебным планом АНО ПОО «МКДК» по специальности 42.02.01 Реклама; 

4. Рабочей программой профессионального модуля. 

При прохождении практики обучающийся(аяся) должен(а) освоить 

соответствующие общие и профессиональные компетенции: 

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы. 

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной 

технологии. 

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы 

и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 

за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 
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ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 

особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности. 

1.2. Цели и задачи практики – требования к результатам прохождения 

практики 

Задачи прохождения учебной практики по профессиональному модулю: 

закрепление и углубление знаний, полученных обучающимися в процессе 

теоретического обучения, приобретение ими необходимых умений практической 

работы по избранной специальности, овладение навыками профессиональной 

деятельности, приобретение практического опыта. 

В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен:  

иметь практический опыт:  

- выбора и использования инструмента, оборудования и основных 

изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного продукта;  

- построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной 

технологии;  

- подготовки к производству рекламного продукта;  

- производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического 

воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований 

заказчиков;  

уметь:  

- осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;  

- осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;  

- использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного 

продукта;  
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- разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;  

- использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для 

обработки графики, аудио-, видео-, анимации;  

- использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и 

внедрения рекламного продукта;  

знать:  

- технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе;  

- технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе;  

- технические и программные средства для создания печатного рекламного 

продукта;  

- технические и программные средства для компьютерной обработки графики, 

аудио-, видео-, анимации; технологию создания Интернет-рекламы;  

- аппаратное и программное обеспечение. 

Форма контроля: дифференцированный зачет (в качестве составной части за 

квалификационный экзамен по модулю). 

1.3 Количество часов на освоение  программы учебной практики: 

всего – 378  часов. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Тематический план учебной практики профессионального модуля 

код 

ПК 

Учебная практика 

Наименование ПК  Виды работ, 

обеспечивающие 
формирование ПК  

Объем 

часов  

Уровень 

освоения  

Формат практики 

(рассредоточенно, 
концентрированно), 

базы практики  

Показатели 

освоения ПК 

ПК 
2.1. 

Выбирать и 
использовать 

инструмент, 
оборудование, 

основные 
изобразительные 

средства и 
материалы. 

-знакомство с основными 
принципами отбора 

изобразительных средств 
и материалов; 

 - знакомство со 
спецификой работы 

рекламного 
оборудования. 

144  репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии 

- демонстрация 
навыков отбора 

изобразительных 
средств и 

материалов; 
 - демонстрация 

навыков 
использования 

рекламного 

оборудования. 

ПК 

2.2. 

Создавать 

модели (макеты, 
сценарии) объекта с 
учетом выбранной 

технологии. 

- знакомство с основными 

принципами написания 
сценария; 

 - знакомство с 

основными принципами 
создания макетов. 

117 репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии  

демонстрация 

навыков подбора 
изобразительных 

средств 

ПК 
2.3. 

Исполнять оригиналы 
или отдельные 

элементы проекта в 

материале. 

- знакомство с основными 
принципами разработки 

авторских рекламных 

проектов  

117 репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 

предприятии  

демонстрация 
навыков разработки 

авторских 

рекламных 
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проектов 

   378    

Аттестация по учебной практике – дифференцированный зачет  

Форма контроля и оценки – выполнение практического задания  

 

 



4.УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ПРАКТИКИ  

4.1 Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению.  

Реализация программы ПМ требует наличия учебных кабинетов  - 

компьютерный класс, кабинет композиции и макетирования; компьютерной 

графики и видеомонтажа; фотолаборатория. 

Оборудование учебного кабинета: 

-посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- специализированная мебель 

Технические средства обучения:  

- компьютер для оснащения рабочего места преподавателя 

- проектор 

- экран 

-компьютер 

-доступ к сети Интернет 

- программное обеспечение общего и профессионального назначения 

- комплект учебно-методической документации. 

4.2. Перечень учебных изданий, Интернет ресурсов, основной и  

дополнительной литературы. 

Основные источники: 

1. Мухина, Ю. Р. Web-дизайн: основы верстки сайтов : учебное пособие для 

СПО / Ю. Р. Мухина. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 155 c. — ISBN 978-5-

4497-1790-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123350.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

2. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы : учебное 

пособие для СПО / А. Г. Епифанова. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 220 c. — 

https://www.iprbookshop.ru/123350.html
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ISBN 978-5-4497-1791-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123351.html — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

3. Беляева, О. А. Конструирование и макетирование : практикум для 

обучающихся по направлению подготовки 54.03.02 «Декоративно-прикладное 

искусство и народные промыслы», профиль «Художественная керамика», 

квалификация (степень) выпускника «бакалавр» / О. А. Беляева. — Кемерово : 

Кемеровский государственный институт культуры, 2021. — 95 c. — ISBN 978-5-

8154-0593-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/121317.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

Дополнительные источники 

1. Беркун, С. Дизайн всего: как появляются вещи, о которых мы не 

задумываемся / С. Беркун ; перевод В. Васильева ; под редакцией К. Герцен. — 

Москва : Альпина Паблишер, 2023. — 192 c. — ISBN 978-5-9614-7513-5. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/119593.html— Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

2. Шрифтовая графика : учебное пособие для СПО / составители И. Г. 

Матросова, Е. Ю. Пунтус. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2021. — 139 c. — ISBN 978-5-4488-1083-1, 978-5-4497-0967-7. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/103342.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

Для преподавателей 

http://www.ls-comp.ru/print-tech/ 

Для студентов 

http://www.lama-s.ru 

http://www.admos-gifts.ru 

http://www.coffee-break.ru 

http://www.sportwear.ru 

http://freepapers.ru/99/reklamnye-suveniry-vidy-osobennosti-proizvodstva/ 

https://www.iprbookshop.ru/123351.html
https://www.iprbookshop.ru/121317.html
https://www.iprbookshop.ru/103342.html
http://www.ls-comp.ru/print-tech/
http://www.lama-s.ru/
http://www.admos-gifts.ru/
http://www.coffee-break.ru/
http://www.sportwear.ru/
http://freepapers.ru/99/reklamnye-suveniry-vidy-osobennosti-proizvodstva/
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4.3. Общие требования к организации учебной практики  

Организация практики на всех этапах должна обеспечивать: 

 выполнение требований ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама; 

 непрерывность, комплексность, последовательность овладения 

студентами профессиональной деятельностью в соответствии с программой 

практики, предусматривающей логическую взаимосвязь и сочетание 

теоретического и практического обучения, преемственность всех этапов 

практики. 

Содержание всех этапов учебной практики определяется программой 

практики, обеспечивающей дидактически обоснованную последовательность 

процесса овладения студентами системой профессиональных умений и навыков, 

целостной профессиональной деятельностью и первоначальным профессиональным 

опытом в соответствии с требованиями ФГОС СПО по специальности 442.02.01 

Реклама.  

Для проведения учебной практики каждый обучающийся должен быть 

обеспечен заданиями для выполнения практических работ, бланками первичных 

документов для заполнения 

Документы для проведения практики: 

1. Положение о практике студентов 

2. Рабочая программа учебной практики по специальности 42.02.01 Реклама, 

разрабатываемая образовательным учреждением и утверждаемая его 

руководителем. 

3. Календарно-тематический план занятий практики.  

4. Журнал практики. 

5. Годовой (семестровый) план проведения учебной практики. 

6. Приказ образовательного учреждения о назначении руководителей 

практики. 

7. Расписание проведения практики. 

8. График защиты отчетов 

9. Отчеты студентов о прохождении практики. 

10. Дневники студентов о прохождении практики. 
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11. Зачетные ведомости по аттестации студентов по итогам практики. 

12. Аттестационные листы по практике 

На практике   использованы следующие организационные формы обучения: 

 выполнение сквозного задания с итоговым анализом приобретенных 

практических навыков; 

 практические занятия по решению производственных ситуаций по 

формированию практических умений; 

 выполнение индивидуальных заданий; 

 индивидуальные и групповые консультации 

4.4. Кадровое обеспечение учебной практики  

Руководство учебной практикой осуществляется педагогическим 

составом. Требования - высшее образование, соответствующее профилю 

специальности 42.02.01 Реклама. 

4.5.  Форма отчетности  обучающегося по учебной практике 

Формой отчетности обучающегося по учебной практике является отчет о 

выполнении работ и приложений к отчету, свидетельствующих о закреплении 

знаний, умений, приобретении практического опыта, формировании общих и 

профессиональных   компетенций, освоении  профессионального модуля, дневник о 

прохождении практики.  

Студент в один из последних дней практики защищает отчет по практике.  По 

результатам защиты обучающимися отчетов, выставляется дифференцированный 

зачет по практике. 

Отчет о выполнении работ включает в себя следующие разделы: 

титульный лист;  

содержание;  

практическая  часть;  

приложения. 

 Практическая часть отчета по практике  включает главы и параграфы в 

соответствии с логической структурой изложения выполненных заданий  по 

разделам курса. 
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Работа над  отчетом по  практике  должна позволить руководителю оценить 

уровень развития общих  и профессиональных компетенций обучающегося в рамках 

освоения профессионального модуля и установленных ФГОС СПО по конкретной 

специальности, или рабочей программой профессионального модуля.  

Приложения могут состоять из дополнительных справочных материалов, 

имеющих вспомогательное значение, например: копий документов, выдержек из 

отчетных материалов, статистических данных, схем, таблиц, диаграмм, программ, 

положений и т.п. 

КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ  

ПРАКТИКИ  

Контроль и оценка результатов прохождения практики осуществляется 

руководителем практики в процессе выполнения обучающимися индивидуальных 

производственных заданий, а также оформления отчетов в соответствии с 

программой практики, дневника по прохождению практики.  

Сдача отчетной документации на проверку руководителю практики, 

получение оценки работы; сдача дифференцированного зачета по практике. 

Дифференцированный зачет проводится в форме защиты отчета по учебной 

практике. Итоговая оценка определяется по шкале. 

Шкала оценки образовательных достижений 

Количество 

баллов 

Оценка уровня подготовки 

Балл (отметка) Вербальный аналог 

100-85  5 отлично 

85 –70   4 хорошо 

70 - 50 3 удовлетворительно 

Менее 50 2 неудовлетворительно 

 

Количество баллов определяется на основании следующих критериев по 

видам работ учебной практики. 

Виды работ Шкала оценки 

(максимальный балл) 
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Выбор  и использование инструментов, 

оборудования, основных изобразительных средств 
и материалов. 

50 

Создание моделей (макетов, сценариев) 

объекта с учетом выбранной технологии.. 

25 

Исполнение оригиналов или отдельных элементов 
проекта в материале. 

25 

Итого: 100 
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Приложение 1 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о результатах прохождения учебной практики 

Профессиональный модуль ПМ.02 Производство рекламной продукции 

 

 

 

студента __  курса ____________ формы обучения 

по специальности 42.02.01. Реклама 

 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

 

 

 

Москва 2023 
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ДНЕВНИК  

по итогам прохождения  
учебной  практики 

 
Группа___________курс_______ 

 
Специальность______________________________________________ 

               
                        (код специальности, наименование специальности) 

Вид практики по профессиональному модулю _____________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

_____________________________________________________________
                                     

_____________________________________________________________ 
Ф.И.О. обучающегося__________________________________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

Наименование предприятия_____________________________________ 
_____________________________________________________________ 

 
Срок  практики   с «_____»__________________20____г. 

                           по «_____»__________________20____г. 
 

 

Дата  Краткое содержание выполненной работы  Подпись 
руководителя 
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Приложение 2 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 
 

Индивидуальное задание 
для обучающегося, выполняемое в период практики  

Учебная практика/Производственная практика  
Профессиональный модуль ПМ.02 Производство рекламной продукции 

(содержание и планируемые результаты) 
 

 
студента ___ курса ____________ формы обучения  

по специальности 42.02.01. Реклама 
_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

____________________________________________________________________
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
____________________________________________ 

 
Планируемые результаты: _______________________________________ 

________________________________________________________________________
____________________________________________________________ 

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /_________________/  
         (подпись) 
«___» ______________ 20__ г. 

 
Согласовано: 

руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

(подпись) 
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Приложение 3 

Рабочий график (план) проведения практики 

№ 
п/п 

Содержание практики: 
виды работ и 

индивидуальных заданий 

Сроки выполнения 
работ и заданий 

Отметка о 
выполнении 

4.  

Ознакомление с 
требованиями охраны труда. 

Ознакомление с 
требованиями пожарной 

безопасности. 
Ознакомление с 

требованиями техники 
безопасности. 

Ознакомление с правилами 
внутреннего трудового 

распорядка организации. 

с «__» ______ 20__ г. 
по «__» ______ 20__ г. 

 

5.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

6.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

n 
Систематизация материала и 

подготовка к зачету 

с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

 Итого: 378  часов  

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /_________________/ 
                                                 (подпись) 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                                      (подпись) 
 

Обучающийся ________________ /________________/ 
(подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 
 



37 

Приложение 4 

 

Отзыв руководителя практики от профильной организации 
  

о работе  студента ___ курса ____________ формы обучения, по специальности 
42.02.01. Реклама 

Профессиональный модуль ПМ.02 Производство рекламной продукции 
_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 
___________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

___________________________________ 
 

Инструктаж с обучающимся по ознакомлению с требованиями охраны труда, 
техники безопасности, пожарной безопасности, а также правилами внутреннего 

трудового распорядка проведен. 
 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                           (подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 

 
М.п. 

 
Зачет по практике принят с оценкой _____________________________ 

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /________________/ 
                                     (подпись) 

«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 5. 

АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ ПО УЧЕБНОЙ ПРАКТИКЕ (примерный) 

 

Профессиональный модуль ПМ.02. Производство рекламной продукции 

____________________________________ ФИО студента № группы 
форма обучения _______________________  

Специальность 42.02.01. Реклама 

Место проведения практики (организация) 

______________________________________________________________  
Время проведения практики _________________________  

Критерии и показатели работы, выполненной студентом во время 
практики: 

 

Виды работ Коды проверяемых 
результатов  

Объем 
работ 

(час) 

Шкала 
оценки 

(балл) 

Фактическое 
количество 

баллов 

Выбирать и 
использовать 

инструмент, 
оборудование, 

основные 
изобразительные 

средства и материалы. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9,10 
ПК 2.1 

144 50  

Создавать модели 
(макеты, сценарии) 

объекта с учетом 
выбранной 

технологии.. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9,10 
ПК 2.1 

117 25  

Исполнять оригиналы 
или отдельные 

элементы проекта в 
материале. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9,10 
ПК 2.1 

117 25  

Итого:  378 100  

 

Место печати 

Подпись директора Организации____________/______________/ 

Подпись ответственного лица от организации _ /______________/ 
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Приложение 4.3  к ОПОП по специальности 

42.02.01 Реклама 
Автономная некоммерческая организация профессиональная образовательная 

организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

                        УТВЕРЖДАЮ                                            

Директор АНО ПОО  

«Московский колледж деловой 

карьеры» 

/ Неврова Л.В./ 

08.08.2023г. 

 

 
 

РАБОЧАЯ  ПРОГРАММА 

 ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ 

ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ ПП.02 

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЙ МОДУЛЬ 

ПМ.02 «ПРОИЗВОДСТВО РЕКЛАМНОЙ ПРОДУКЦИИ» 

по специальности  

42.02.01 Реклама 
 

Квалификация Специалист по рекламе 
 

сроки освоения программы -  
По очной форме обучения:  

на базе среднего общего образования 2 года 10 месяцев;  
на базе основного общего образования 3 года 10 месяцев.  

 
По заочной форме обучения:  

на базе среднего общего образования 3 года 10 месяцев;  
на базе основного общего образования 4 года 10 месяцев.  

 
 
 

 
Москва 2023  
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Рабочая программа производственной практики разработана на основе 

Федерального государственного образовательного стандарта по специальности 

среднего профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама 

(приказ Минобрнауки РФ от 12.05.2014 № 510 «Об утверждении федерального 

государственного образовательного стандарта среднего профессионального 
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1 ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ  ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРАКТИКИ ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ 

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа производственной практики является составной частью 

профессионального модуля  ПМ. 02. Производство рекламной продукции  

программы подготовки специалистов среднего звена (ППССЗ) по специальности 

42.02.01 Реклама. 

Рабочая программа  производственной практики разрабатывалась в 

соответствии с: 

1. ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама; 

2. ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама; 

3. Учебным планом АНО ПОО «МКДК» по специальности 42.02.01 Реклама; 

4. Рабочей программой профессионального модуля. 

При прохождении практики обучающийся(аяся) должен(а) освоить 

соответствующие общие и профессиональные компетенции: 

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные 

изобразительные средства и материалы. 

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной 

технологии. 

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы 

и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 

за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития. 
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ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 

особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной 

культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 

Задачи прохождения производственной практики по профессиональному 

модулю: закрепление и углубление знаний, полученных обучающимися в процессе 

теоретического обучения, приобретение ими необходимых умений практической 

работы по избранной специальности, овладение навыками профессиональной 

деятельности, приобретение практического опыта. 

В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен:  

иметь практический опыт:  

- выбора и использования инструмента, оборудования и основных 

изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного продукта;  

- построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной 

технологии;  

- подготовки к производству рекламного продукта;  

- производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического 

воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований 

заказчиков;  

уметь:  

- осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;  
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- осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;  

- использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного 

продукта;  

- разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;  

- использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для 

обработки графики, аудио-, видео-, анимации;  

- использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и 

внедрения рекламного продукта;  

знать:  

- технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе;  

- технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе;  

- технические и программные средства для создания печатного рекламного 

продукта;  

- технические и программные средства для компьютерной обработки графики, 

аудио-, видео-, анимации; технологию создания Интернет-рекламы;  

- аппаратное и программное обеспечение. 

Форма контроля: дифференцированный зачет (в качестве составной части за 

квалификационный экзамен по модулю). 

1.3 Количество часов на освоение  программы производственной 

практики: 

всего – 378  часов. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ  ПРАКТИКИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Тематический план производственной практики профессионального модуля 

код 

ПК 

Учебная практика 

Наименование ПК  Виды работ, 

обеспечивающие 
формирование ПК  

Объем 

часов  

Уровень 

освоения  

Формат практики 

(рассредоточенно, 
концентрированно), 

базы практики  

Показатели 

освоения ПК 

ПК 
2.1. 

Выбирать и 
использовать 

инструмент, 
оборудование, 

основные 
изобразительные 

средства и 
материалы. 

-знакомство с основными 
принципами отбора 

изобразительных средств 
и материалов; 

 - знакомство со 
спецификой работы 

рекламного 
оборудования. 

54 репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии 

- демонстрация 
навыков отбора 

изобразительных 
средств и 

материалов; 
 - демонстрация 

навыков 
использования 

рекламного 

оборудования. 

ПК 

2.2. 

Создавать 

модели (макеты, 
сценарии) объекта с 
учетом выбранной 

технологии. 

- знакомство с основными 

принципами написания 
сценария; 

 - знакомство с 

основными принципами 
создания макетов. 

54 репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии  

демонстрация 

навыков подбора 
изобразительных 

средств 

ПК 
2.3. 

Исполнять оригиналы 
или отдельные 

элементы проекта в 

материале. 

- знакомство с основными 
принципами разработки 

авторских рекламных 

проектов  

54 репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 

предприятии  

демонстрация 
навыков разработки 

авторских 

рекламных 
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проектов 

   162    

Аттестация по производственной практике – дифференцированный зачет  

Форма контроля и оценки – выполнение практического задания  

 

 



4.УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ  

4.1 Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению.  

Реализация программы ПМ требует наличия учебных кабинетов  - 

компьютерный класс, кабинет композиции и макетирования; компьютерной 

графики и видеомонтажа; фотолаборатория. 

Оборудование учебного кабинета: 

-посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- специализированная мебель 

Технические средства обучения:  

- компьютер для оснащения рабочего места преподавателя 

- проектор 

- экран 

-компьютер 

-доступ к сети Интернет 

- программное обеспечение общего и профессионального назначения 

- комплект учебно-методической документации. 

4.2. Перечень учебных изданий, Интернет ресурсов, основной и  

дополнительной литературы. 

Основные источники: 

1. Мухина, Ю. Р. Web-дизайн: основы верстки сайтов : учебное пособие для 

СПО / Ю. Р. Мухина. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 155 c. — ISBN 978-5-

4497-1790-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123350.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

2. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы : учебное 

пособие для СПО / А. Г. Епифанова. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 220 c. — 

https://www.iprbookshop.ru/123350.html
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ISBN 978-5-4497-1791-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123351.html — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

3. Беляева, О. А. Конструирование и макетирование : практикум для 

обучающихся по направлению подготовки 54.03.02 «Декоративно-прикладное 

искусство и народные промыслы», профиль «Художественная керамика», 

квалификация (степень) выпускника «бакалавр» / О. А. Беляева. — Кемерово : 

Кемеровский государственный институт культуры, 2021. — 95 c. — ISBN 978-5-

8154-0593-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/121317.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

Дополнительные источники 

3. Беркун, С. Дизайн всего: как появляются вещи, о которых мы не 

задумываемся / С. Беркун ; перевод В. Васильева ; под редакцией К. Герцен. — 

Москва : Альпина Паблишер, 2023. — 192 c. — ISBN 978-5-9614-7513-5. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/119593.html— Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

4. Шрифтовая графика : учебное пособие для СПО / составители И. Г. 

Матросова, Е. Ю. Пунтус. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2021. — 139 c. — ISBN 978-5-4488-1083-1, 978-5-4497-0967-7. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/103342.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

Для преподавателей 

http://www.ls-comp.ru/print-tech/ 

Для студентов 

http://www.lama-s.ru 

http://www.admos-gifts.ru 

http://www.coffee-break.ru 

http://www.sportwear.ru 

http://freepapers.ru/99/reklamnye-suveniry-vidy-osobennosti-proizvodstva/ 

https://www.iprbookshop.ru/123351.html
https://www.iprbookshop.ru/121317.html
https://www.iprbookshop.ru/103342.html
http://www.ls-comp.ru/print-tech/
http://www.lama-s.ru/
http://www.admos-gifts.ru/
http://www.coffee-break.ru/
http://www.sportwear.ru/
http://freepapers.ru/99/reklamnye-suveniry-vidy-osobennosti-proizvodstva/
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4.3. Общие требования к организации производственной практики  

Организация практики на всех этапах должна обеспечивать: 

 выполнение требований ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама; 

 непрерывность, комплексность, последовательность овладения 

студентами профессиональной деятельностью в соответствии с программой 

практики, предусматривающей логическую взаимосвязь и сочетание 

теоретического и практического обучения, преемственность всех этапов 

практики. 

Содержание всех этапов производственной практики определяется 

программой практики, обеспечивающей дидактически обоснованную 

последовательность процесса овладения студентами системой профессиональных 

умений и навыков, целостной профессиональной деятельностью и первоначальным 

профессиональным опытом в соответствии с требованиями ФГОС СПО по 

специальности 42.02.01 Реклама.  

Для проведения производственной практики каждый обучающийся должен 

быть обеспечен заданиями для выполнения практических работ, бланками 

первичных документов для заполнения 

Документы для проведения практики: 

13. Положение о практике студентов 

14. Рабочая программа производственной практики по специальности 

42.02.01 Реклама, разрабатываемая образовательным учреждением и 

утверждаемая его руководителем. 

15. Календарно-тематический план занятий практики.  

16. Журнал практики. 

17. Годовой (семестровый) план проведения производственной практики. 

18. Приказ образовательного учреждения о назначении руководителей 

практики. 

19. Расписание проведения практики. 

20. График защиты отчетов 

21. Отчеты студентов о прохождении практики. 

22. Дневники студентов о прохождении практики. 
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23. Зачетные ведомости по аттестации студентов по итогам практики. 

24. Аттестационные листы по практике 

На практике   использованы следующие организационные формы обучения: 

 выполнение сквозного задания с итоговым анализом приобретенных 

практических навыков; 

 практические занятия по решению производственных ситуаций по 

формированию практических умений; 

 выполнение индивидуальных заданий; 

 индивидуальные и групповые консультации 

4.4. Кадровое обеспечение учебной практики  

Руководство производственной практикой осуществляется педагогическим 

составом. Требования - высшее образование, соответствующее профилю 

специальности 42.02.01 Реклама. 

4.5.  Форма отчетности  обучающегося по производственной практике 

Формой отчетности обучающегося по производственной практике является 

отчет о выполнении работ и приложений к отчету, свидетельствующих о 

закреплении знаний, умений, приобретении практического опыта, формировании 

общих и профессиональных   компетенций, освоении  профессионального модуля, 

дневник о прохождении практики.  

Студент в один из последних дней практики защищает отчет по практике.  По 

результатам защиты обучающимися отчетов, выставляется дифференцированный 

зачет по практике. 

Отчет о выполнении работ включает в себя следующие разделы: 

титульный лист;  

содержание;  

практическая  часть;  

приложения. 

 Практическая часть отчета по практике  включает главы и параграфы в 

соответствии с логической структурой изложения выполненных заданий  по 

разделам курса. 
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Работа над  отчетом по  практике  должна позволить руководителю оценить 

уровень развития общих  и профессиональных компетенций обучающегося в рамках 

освоения профессионального модуля и установленных ФГОС СПО по конкретной 

специальности, или рабочей программой профессионального модуля.  

Приложения могут состоять из дополнительных справочных материалов, 

имеющих вспомогательное значение, например: копий документов, выдержек из 

отчетных материалов, статистических данных, схем, таблиц, диаграмм, программ, 

положений и т.п. 

КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ  

ПРАКТИКИ  

Контроль и оценка результатов прохождения практики осуществляется 

руководителем практики в процессе выполнения обучающимися индивидуальных 

производственных заданий, а также оформления отчетов в соответствии с 

программой практики, дневника по прохождению практики.  

Сдача отчетной документации на проверку руководителю практики, 

получение оценки работы; сдача дифференцированного зачета по практике.  

Дифференцированный зачет проводится в форме защиты отчета по учебной 

практике. Итоговая оценка определяется по шкале. 

Шкала оценки образовательных достижений 

Количество 

баллов 

Оценка уровня подготовки 

Балл (отметка) Вербальный аналог 

100-85  5 отлично 

85 –70   4 хорошо 

70 - 50 3 удовлетворительно 

Менее 50 2 неудовлетворительно 

 

Количество баллов определяется на основании следующих критериев по 

видам работ производственной  практики. 

Виды работ Шкала оценки 

(максимальный балл) 
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Выбор  и использование инструментов, 

оборудования, основных изобразительных средств 
и материалов. 

50 

Создание моделей (макетов, сценариев) 

объекта с учетом выбранной технологии.. 

25 

Исполнение оригиналов или отдельных элементов 
проекта в материале. 

25 

Итого: 100 
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Приложение 1 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о результатах прохождения производственной практики 

Профессиональный модуль ПМ.02 Производство рекламной продукции 

 

 

 

студента __  курса ____________ формы обучения 

по специальности 42.02.01. Реклама 

 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

 

 

 

Москва 2023 
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ДНЕВНИК  

по итогам прохождения  
производственной  практики 

 
Группа___________курс_______ 

 
Специальность______________________________________________ 

               
                        (код специальности, наименование специальности) 

Вид практики по профессиональному модулю _____________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

_____________________________________________________________
                                     

_____________________________________________________________ 
Ф.И.О. обучающегося__________________________________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

Наименование предприятия_____________________________________ 
_____________________________________________________________ 

 
Срок  практики   с «_____»__________________20____г. 

                           по «_____»__________________20____г. 
 

 

Дата  Краткое содержание выполненной работы  Подпись 
руководителя 
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Приложение 2 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 
 

Индивидуальное задание 
для обучающегося, выполняемое в период практики  

Учебная практика/Производственная практика  
Профессиональный модуль ПМ.02 Производство рекламной продукции 

(содержание и планируемые результаты) 
 

 
студента ___ курса ____________ формы обучения  

по специальности 42.02.01. Реклама 
_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

____________________________________________________________________
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
____________________________________________ 

 
Планируемые результаты: _______________________________________ 

________________________________________________________________________
____________________________________________________________ 

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /_________________/  
         (подпись) 
«___» ______________ 20__ г. 

 
Согласовано: 

руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

(подпись) 
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Приложение 3 

Рабочий график (план) проведения практики 

№ 
п/п 

Содержание практики: 
виды работ и 

индивидуальных заданий 

Сроки выполнения 
работ и заданий 

Отметка о 
выполнении 

7.  

Ознакомление с 
требованиями охраны труда. 

Ознакомление с 
требованиями пожарной 

безопасности. 
Ознакомление с 

требованиями техники 
безопасности. 

Ознакомление с правилами 
внутреннего трудового 

распорядка организации. 

с «__» ______ 20__ г. 
по «__» ______ 20__ г. 

 

8.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

9.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

n 
Систематизация материала и 

подготовка к зачету 

с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

 Итого: 162  часа  

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /_________________/ 
                                                 (подпись) 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                                      (подпись) 
 

Обучающийся ________________ /________________/ 
(подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 4 

 

Отзыв руководителя практики от профильной организации 
  

о работе  студента ___ курса ____________ формы обучения, по специальности 
42.02.01. Реклама 

Профессиональный модуль ПМ.02 Производство рекламной продукции 
_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 
___________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

___________________________________ 
 

Инструктаж с обучающимся по ознакомлению с требованиями охраны труда, 
техники безопасности, пожарной безопасности, а также правилами внутреннего 

трудового распорядка проведен. 
 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                           (подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 

 
М.п. 

 
Зачет по практике принят с оценкой _____________________________ 

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /________________/ 
                                     (подпись) 

«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 5. 

АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ ПО ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКЕ 
(примерный) 

 

Профессиональный модуль ПМ.02. Производство рекламной продукции 
____________________________________ ФИО студента № группы 

форма обучения _______________________  
Специальность 42.02.01. Реклама 

Место проведения практики (организация) 
______________________________________________________________  

Время проведения практики _________________________  
Критерии и показатели работы, выполненной студентом во время 

практики: 
 

Виды работ Коды проверяемых 

результатов  

Объем 

работ 
(час) 

Шкала 

оценки 
(балл) 

Фактическое 

количество 
баллов 

Выбирать и 

использовать 
инструмент, 

оборудование, 
основные 

изобразительные 
средства и материалы. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9,10 

ПК 2.1 

54 50  

Создавать модели 

(макеты, сценарии) 
объекта с учетом 

выбранной 
технологии.. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9,10 

ПК 2.1 

54 25  

Исполнять оригиналы 

или отдельные 
элементы проекта в 

материале. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9,10 

ПК 2.1 

54 25  

Итого:  162 100  

 

Место печати 

Подпись директора Организации____________/______________/ 
Подпись ответственного лица от организации _ /______________/ 
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Приложение 4.4  к ОПОП по специальности 

42.02.01 Реклама 
Автономная некоммерческая организация профессиональная образовательная 

организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

                        УТВЕРЖДАЮ                                            

Директор АНО ПОО  

«Московский колледж деловой 

карьеры» 

/ Неврова Л.В./ 

08.08.2023г. 

 

 
 

РАБОЧАЯ  ПРОГРАММА 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ ПП.03 

ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ МОДУЛЮ 

ПМ.03 «МАРКЕТИНГОВОЕ И ПРАВОВОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ РЕАЛИЗАЦИИ 

РЕКЛАМНОГО ПРОДУКТА» 

по специальности  

42.02.01 Реклама 
 

Квалификация Специалист по рекламе 
 

сроки освоения программы -  
По очной форме обучения:  

на базе среднего общего образования 2 года 10 месяцев;  
на базе основного общего образования 3 года 10 месяцев.  

 
По заочной форме обучения:  

на базе среднего общего образования 3 года 10 месяцев;  
на базе основного общего образования 4 года 10 месяцев.  

 
 
 

 
Москва 2023  
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Рабочая программа производственной практики разработана на основе 

Федерального государственного образовательного стандарта по специальности 

среднего профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама 

(приказ Минобрнауки РФ от 12.05.2014 № 510 «Об утверждении федерального 

государственного образовательного стандарта среднего профессионального 

образования по специальности 42.02.01 Реклама). 

 

 

Организация 

разработчик: 

АНО ПОО «Московский колледж деловой карьеры» (АНО 

ПОО МКДК) 

 

 

Рабочая программа  производственной практики ПП.03 «Производственная 

практика (по профилю специальности)» рассмотрена и одобрена на заседании 

предметной (цикловой) комиссии по специальности 42.02.01 Реклама. 

Протокол № 01 от 08.08.2023 г. 
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1 ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ  ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ  

ПРАКТИКИ  

1.1. Область применения программы 

Рабочая программа производственной практики является составной частью 

профессионального модуля  ПМ.03. Маркетинговое и правовое обеспечение 

реализации рекламного продукта программы подготовки специалистов среднего 

звена (ППССЗ) по специальности 42.02.01 Реклама.  

Рабочая программа  производственной практики разрабатывалась в 

соответствии с: 

1. ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама; 

2. ППССЗ по специальности 42.02.01 Реклама; 

3. Учебным планом АНО ПОО «МКДК» по специальности 42.02.01 Реклама; 

4. Рабочей программой профессионального модуля. 

При прохождении практики обучающийся(аяся) должен(а) освоить 

соответствующие общие и профессиональные компетенции: 

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа 

рынка. 

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта. 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы 

и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 

за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 
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ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности. 

1.2. Цели и задачи практики – требования к результатам прохождения 

практики 

Задачи прохождения производственной практики по профессиональному 

модулю:  

- закрепление и углубление знаний, полученных обучающимися в процессе 

теоретического обучения, 

-  приобретение ими необходимых умений практической работы по избранной 

специальности,  

- овладение навыками профессиональной деятельности,  

- приобретение практического опыта. 

В результате изучения профессионального модуля обучающийся должен:  

иметь практический опыт: 

-  выявления требований целевых групп потребителей;  

- разработки средств продвижения рекламного продукта;  

- разработки маркетинговой части бизнес-плана;  

уметь:  

- проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;  

- анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;  

- проводить сегментирование рынка; принимать решения, направленные на 

продвижение рекламного продукта;  

знать:  

- задачи, цели и общие требования к рекламе;  
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- основные направления рекламной деятельности;  

- виды рекламной деятельности;  

- структуру рекламного рынка. 

1.3 Количество часов на освоение  программы производственной 

практики: 

всего – 36 часов. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ  ПРАКТИКИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Тематический план производственной практики профессионального модуля 

код 

ПК 

Учебная практика 

Наименование ПК  Виды работ, 

обеспечивающие 
формирование ПК  

Объем 

часов  

Уровень 

освоения  

Формат практики 

(рассредоточенно, 
концентрированно), 

базы практики  

Показатели освоения 

ПК 

ПК 
3.1. 

Выявлять 
требования 

целевых групп 
потребителей на 

основе анализа 
рынка. 

-знакомство с 
основными принципами 

отбора изобразительных 
средств и материалов; 

 - знакомство со 
спецификой работы 

рекламного 
оборудования. 

18 репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии 

- демонстрация 
навыков отбора 

изобразительных 
средств и материалов; 

 - демонстрация 
навыков использования 

рекламного 
оборудования. 

ПК 

3.2. 

Разрабатывать 

средства 
продвижения 

рекламного 
продукта 

- знакомство с 

основными принципами 
написания сценария; 

 - знакомство с 
основными принципами 

создания макетов. 

18 репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии  

демонстрация навыков 

подбора 
изобразительных 

средств 

   36    

Аттестация по производственной практике – дифференцированный зачет  

Форма контроля и оценки – выполнение практического задания  

 



4.УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ  

4.1 Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению.  

Реализация программы ПМ требует наличия учебных кабинетов  - 

компьютерный класс, кабинет композиции и макетирования; компьютерной 

графики и видеомонтажа; фотолаборатория. 

Оборудование учебного кабинета: 

-посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- специализированная мебель 

Технические средства обучения:  

- компьютер для оснащения рабочего места преподавателя 

- проектор 

- экран 

-компьютер 

-доступ к сети Интернет 

- программное обеспечение общего и профессионального назначения 

- комплект учебно-методической документации. 

4.2. Перечень учебных изданий, Интернет ресурсов, основной и  

дополнительной литературы. 

Основные источники: 

1. Мухина, Ю. Р. Web-дизайн: основы верстки сайтов : учебное пособие для 

СПО / Ю. Р. Мухина. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 155 c. — ISBN 978-5-

4497-1790-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123350.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

2. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы : учебное 

пособие для СПО / А. Г. Епифанова. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 220 c. — 

https://www.iprbookshop.ru/123350.html
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ISBN 978-5-4497-1791-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123351.html — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

3. Беляева, О. А. Конструирование и макетирование : практикум для 

обучающихся по направлению подготовки 54.03.02 «Декоративно-прикладное 

искусство и народные промыслы», профиль «Художественная керамика», 

квалификация (степень) выпускника «бакалавр» / О. А. Беляева. — Кемерово : 

Кемеровский государственный институт культуры, 2021. — 95 c. — ISBN 978-5-

8154-0593-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/121317.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

Дополнительные источники 

5. Беркун, С. Дизайн всего: как появляются вещи, о которых мы не 

задумываемся / С. Беркун ; перевод В. Васильева ; под редакцией К. Герцен. — 

Москва : Альпина Паблишер, 2023. — 192 c. — ISBN 978-5-9614-7513-5. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/119593.html— Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

6. Шрифтовая графика : учебное пособие для СПО / составители И. Г. 

Матросова, Е. Ю. Пунтус. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2021. — 139 c. — ISBN 978-5-4488-1083-1, 978-5-4497-0967-7. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/103342.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

Для преподавателей 

http://www.ls-comp.ru/print-tech/ 

Для студентов 

http://www.lama-s.ru 

http://www.admos-gifts.ru 

http://www.coffee-break.ru 

http://www.sportwear.ru 

http://freepapers.ru/99/reklamnye-suveniry-vidy-osobennosti-proizvodstva/ 

https://www.iprbookshop.ru/123351.html
https://www.iprbookshop.ru/121317.html
https://www.iprbookshop.ru/103342.html
http://www.ls-comp.ru/print-tech/
http://www.lama-s.ru/
http://www.admos-gifts.ru/
http://www.coffee-break.ru/
http://www.sportwear.ru/
http://freepapers.ru/99/reklamnye-suveniry-vidy-osobennosti-proizvodstva/
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4.3. Общие требования к организации производственной практики  

Организация практики на всех этапах должна обеспечивать: 

 выполнение требований ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама; 

 непрерывность, комплексность, последовательность овладения 

студентами профессиональной деятельностью в соответствии с программой 

практики, предусматривающей логическую взаимосвязь и сочетание 

теоретического и практического обучения, преемственность всех этапов 

практики. 

Содержание всех этапов производственной практики определяется 

программой практики, обеспечивающей дидактически обоснованную 

последовательность процесса овладения студентами системой профессиональных 

умений и навыков, целостной профессиональной деятельностью и первоначальным 

профессиональным опытом в соответствии с требованиями ФГОС СПО по 

специальности 42.02.01 Реклама.  

Для проведения производственной практики каждый обучающийся должен 

быть обеспечен заданиями для выполнения практических работ, бланками 

первичных документов для заполнения 

Документы для проведения практики: 

1. Положение о практике студентов 

2. Рабочая программа производственной практики по специальности 42.02.01 

Реклама, разрабатываемая образовательным учреждением и утверждаемая его 

руководителем. 

3. Календарно-тематический план занятий практики.  

4. Журнал практики. 

5. Годовой (семестровый) план проведения производственной практики. 

6. Приказ образовательного учреждения о назначении руководителей 

практики. 

7. Расписание проведения практики. 

8. График защиты отчетов 

9. Отчеты студентов о прохождении практики. 

10. Дневники студентов о прохождении практики. 
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11. Зачетные ведомости по аттестации студентов по итогам практики. 

12. Аттестационные листы по практике 

На практике   использованы следующие организационные формы обучения: 

 выполнение сквозного задания с итоговым анализом приобретенных 

практических навыков; 

 практические занятия по решению производственных ситуаций по 

формированию практических умений; 

 выполнение индивидуальных заданий; 

 индивидуальные и групповые консультации 

4.4. Кадровое обеспечение учебной практики  

Руководство производственной практикой осуществляется педагогическим 

составом. Требования - высшее образование, соответствующее профилю 

специальности 42.02.01 Реклама. 

4.5.  Форма отчетности  обучающегося по производственной практике 

Формой отчетности обучающегося по производственной практике является 

отчет о выполнении работ и приложений к отчету, свидетельствующих о 

закреплении знаний, умений, приобретении практического опыта, формировании 

общих и профессиональных   компетенций, освоении  профессионального модуля, 

дневник о прохождении практики.  

Студент в один из последних дней практики защищает отчет по практике.  По 

результатам защиты обучающимися отчетов, выставляется дифференцированный 

зачет по практике. 

Отчет о выполнении работ включает в себя следующие разделы: 

титульный лист;  

содержание;  

практическая  часть;  

приложения. 

 Практическая часть отчета по практике  включает главы и параграфы в 

соответствии с логической структурой изложения выполненных заданий  по 

разделам курса. 
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Работа над  отчетом по  практике  должна позволить руководителю оценить 

уровень развития общих  и профессиональных компетенций обучающегося в рамках 

освоения профессионального модуля и установленных ФГОС СПО по конкретной 

специальности, или рабочей программой профессионального модуля.  

Приложения могут состоять из дополнительных справочных материалов, 

имеющих вспомогательное значение, например: копий документов, выдержек из 

отчетных материалов, статистических данных, схем, таблиц, диаграмм, программ, 

положений и т.п. 

КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ   ПРАКТИКИ  

Контроль и оценка результатов прохождения практики осуществляется 

руководителем практики в процессе выполнения обучающимися индивидуальных 

производственных заданий, а также оформления отчетов в соответствии с 

программой практики, дневника по прохождению практики.  

Сдача отчетной документации на проверку руководителю практики, 

получение оценки работы; сдача дифференцированного зачета по практике.  

Дифференцированный зачет проводится в форме защиты отчета по учебной 

практике. Итоговая оценка определяется по шкале. 

Шкала оценки образовательных достижений 

Количество 

баллов 

Оценка уровня подготовки 

Балл (отметка) Вербальный аналог 

100-85  5 отлично 

85 –70   4 хорошо 

70 - 50 3 удовлетворительно 

Менее 50 2 неудовлетворительно 

 

Количество баллов определяется на основании следующих критериев по 

видам работ производственной  практики. 

Виды работ Шкала оценки 

(максимальный балл) 
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Выявлять требования целевых групп 

потребителей на основе анализа рынка. 

50 

Разрабатывать средства продвижения 

рекламного продукта 

50 

Итого: 100 
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Приложение 1 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о результатах прохождения производственной практики 

Профессиональный модуль ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение 

реализации рекламного продукта 

 

 

 

студента __  курса ____________ формы обучения 

по специальности 42.02.01. Реклама 

 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

 

 

 

Москва 2023 
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ДНЕВНИК  

по итогам прохождения  
производственной  практики 

 
Группа___________курс_______ 

 
Специальность______________________________________________ 

               
                        (код специальности, наименование специальности) 

Вид практики по профессиональному модулю _____________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

_____________________________________________________________
                                     

_____________________________________________________________ 
Ф.И.О. обучающегося__________________________________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

Наименование предприятия_____________________________________ 
_____________________________________________________________ 

 
Срок  практики   с «_____»__________________20____г. 

                           по «_____»__________________20____г. 
 

 

Дата  Краткое содержание выполненной работы  Подпись 
руководителя 
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Приложение 2 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 
 

Индивидуальное задание 
для обучающегося, выполняемое в период практики  

Учебная практика/Производственная практика  
Профессиональный модуль ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение 

реализации рекламного продукта 
(содержание и планируемые результаты) 

 
 

студента ___ курса ____________ формы обучения  
по специальности 42.02.01. Реклама 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
____________________________________________________________________

____________________________________________ 
 

Планируемые результаты: _______________________________________ 
________________________________________________________________________

____________________________________________________________ 
 

Руководитель практики от Колледжа 
________________ /_________________/  
         (подпись) 

«___» ______________ 20__ г. 
 

Согласовано: 
руководитель практики от профильной организации 

________________ /________________/ 
(подпись) 
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Приложение 3 

Рабочий график (план) проведения практики 

№ 
п/п 

Содержание практики: 
виды работ и 

индивидуальных заданий 

Сроки выполнения 
работ и заданий 

Отметка о 
выполнении 

10.  

Ознакомление с 
требованиями охраны труда. 

Ознакомление с 
требованиями пожарной 

безопасности. 
Ознакомление с 

требованиями техники 
безопасности. 

Ознакомление с правилами 
внутреннего трудового 

распорядка организации. 

с «__» ______ 20__ г. 
по «__» ______ 20__ г. 

 

11.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

12.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

n 
Систематизация материала и 

подготовка к зачету 

с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

 Итого: 36 часов  

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /_________________/ 
                                                 (подпись) 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                                      (подпись) 
 

Обучающийся ________________ /________________/ 
(подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 4 

 

Отзыв руководителя практики от профильной организации 
  

о работе  студента ___ курса ____________ формы обучения, по специальности 
42.02.01. Реклама 

Профессиональный модуль ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение 
реализации рекламного продукта 

_________________________________________________________________ 
(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

___________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
___________________________________ 

 
Инструктаж с обучающимся по ознакомлению с требованиями охраны труда, 

техники безопасности, пожарной безопасности, а также правилами внутреннего 
трудового распорядка проведен. 

 
Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                           (подпись) 
 

«___» ______________ 20__ г. 
 

М.п. 
 

Зачет по практике принят с оценкой _____________________________ 
 

Руководитель практики от Колледжа 
________________ /________________/ 

                                     (подпись) 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 5. 

АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ ПО ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКЕ 
(примерный) 

 

Профессиональный модуль ПМ.03. Маркетинговое и правовое обеспечение 
реализации рекламного продукта 

____________________________________ ФИО студента № группы 
форма обучения _______________________  

Специальность 42.02.01. Реклама 

Место проведения практики (организация) 

______________________________________________________________  
Время проведения практики _________________________  

Критерии и показатели работы, выполненной студентом во время 
практики: 

 

Виды работ Коды проверяемых 
результатов  

Объем 
работ 

(час) 

Шкала 
оценки 

(балл) 

Фактическое 
количество 

баллов 

Выбирать и 
использовать 

инструмент, 
оборудование, 

основные 
изобразительные 

средства и материалы. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9 
ПК 3.1 

18 50  

Создавать модели 
(макеты, сценарии) 

объекта с учетом 
выбранной 

технологии.. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9, 
ПК 3.2 

18 50  

Итого:  36 100  

 

Место печати 

Подпись директора Организации____________/______________/  

Подпись ответственного лица от организации _ /______________/ 
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Приложение 4.5  к ОПОП по специальности 

42.02.01 Реклама 
Автономная некоммерческая организация профессиональная образовательная 

организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

                        УТВЕРЖДАЮ                                            

Директор АНО ПОО  

«Московский колледж деловой 

карьеры» 

/ Неврова Л.В./ 

08.08.2023г. 

 

 
 

РАБОЧАЯ  ПРОГРАММА 

 ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ 

ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ ПП.04 

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЙ МОДУЛЬ 

ПМ.04. ОРГАНИЗАЦИЯ И УПРАВЛЕНИЕ ПРОЦЕССОМ ИЗГОТОВЛЕНИЯ 

РЕКЛАМНОГО ПРОДУКТА 

по специальности  

42.02.01 Реклама 

 
Квалификация Специалист по рекламе 

 
сроки освоения программы -  

По очной форме обучения:  

на базе среднего общего образования 2 года 10 месяцев;  
на базе основного общего образования 3 года 10 месяцев.  

 
По заочной форме обучения:  

на базе среднего общего образования 3 года 10 месяцев;  
на базе основного общего образования 4 года 10 месяцев.  

 
 

 
 

Москва 2023  



77 

Рабочая программа производственной практики разработана на основе 

Федерального государственного образовательного стандарта по специальности 

среднего профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама 

(приказ Минобрнауки РФ от 12.05.2014 № 510 «Об утверждении федерального 

государственного образовательного стандарта среднего профессионального 

образования по специальности 42.02.01 Реклама). 

 

 

Организация 

разработчик: 

АНО ПОО «Московский колледж деловой карьеры» (АНО 

ПОО МКДК) 

 

 

Рабочая программа  производственной практики ПП.04 «Производственная 

практика по профилю специальности» рассмотрена и одобрена на заседании 

предметной (цикловой) комиссии по специальности 42.02.01 Реклама. 

Протокол № 01 от 08.08.2023 г. 
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1 ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ  ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРАКТИКИ ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ 

1.1. Область применения программы 

Производственная практика по профессиональному модулю ПМ.04. 

Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта 

предусматривает закрепление и углубление знаний полученных обучающимися в 

процессе теоретического обучения, приобретение ими необходимых умений 

практической работы по избранной специальности, овладение навыками 

профессиональной деятельности, приобретение практического опыта.  

Программа практики является составной частью профессионального модуля 

ПМ.04. Управление функциональным подразделением организации, основной 

профессиональной образовательной программы по специальности СПО 42.02.01 

Реклама
 

Рабочая программа производственной практики разрабатывалась в 

соответствии с: 

1. ФГОС; 

2. Рабочим учебным планом образовательного учреждения по 

профессии/специальности; 

3. Рабочей программой профессионального модуля; 

При прохождении практики обучающийся(аяся) должен(а) освоить 

соответствующие компетенции: 

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей. 

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в 

части соответствия ее рекламной идее. 

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный 

продукт. 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы 

и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество. 
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ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 

за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 

особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной 

культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 

Цели производственной практики 

- формирование у обучающихся профессиональных компетенций по модулю 

ПМ 04. в условиях работы на рекламных предприятиях.  

- приобретение практического опыта по взаимодействию с субъектами 

рекламного рынка; по подготовке документации для регистрации авторского права.  

Результатом прохождения практики по профессиональному модулю является: 

освоение практического опыта: 

- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;  

- контролирования соответствия рекламной продукции требованиям 

рекламодателя;  

- взаимодействия с субъектами рекламной деятельности;  

- подготовки документации для регистрации авторских прав;  
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уметь:  

- составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому 

исполнению рекламного продукта;  

- работать с рекламой в средствах массовой информации;  

- проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с 

заказчиком;  

- проводить презентацию рекламного продукта;  

- подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав;  

знать:  

- экономический механизм и экономические показатели деятельности 

рекламной организации;  

- основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;  

- пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых 

ресурсов;  

- основные федеральные законы и иные нормативные правовые акты, 

регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации;  

- аспекты планирования рекламы;  

- этапы принятия и реализации управленческих решений;  

- классификацию целей менеджмента.  

Форма контроля: дифференцированный зачет (в качестве составной части за 

квалификационный экзамен по модулю).. 

1.3 Количество часов на освоение программы производственной 

практики: 

всего – 36 часов. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ  ПРАКТИКИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Тематический план производственной практики профессионального модуля 

код 

ПК 

Учебная практика 

Наименование ПК  Виды работ, 

обеспечивающие 
формирование ПК  

Объем 

часов  

Уровень освоения  Формат практики 

(рассредоточенно, 
концентрированно), 

базы практики  

Показатели освоения ПК 

ПК 

4.1. 

Планировать 

собственную работу в 
составе коллектива 

исполнителей. 

-знакомство с 

основными правилами 
взаимодействия с 

внутренней средой 
организации 

6 репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии 

демонстрация навыков по 

умению организации 
собственной работы в 

коллективе 

ПК 

4.2. 

Осуществлять 

самоконтроль 
изготовления 

рекламной продукции 
в части соответствия 

ее рекламной идее. 

. 6 репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии  

демонстрация навыков по 

точности и правильности 
выполнения технического 

задания рекламодателя 

ПК 
4.3. 

Готовить документы 
для регистрации 

авторского права на 
рекламный продукт 

- знакомство с 
основными 

принципами 
разработки авторских 

рекламных проектов  

6 репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии  

демонстрация навыков по 
подготовке документов для 

регистрации авторского 
права на рекламный 

продукт 

  Итого 18    

Аттестация по производственной практике – дифференцированный зачет  

Форма контроля и оценки – выполнение практического задания  

 



4.УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ  

4.1 Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению.  

Реализация программы ПМ требует наличия учебных кабинетов  - 

компьютерный класс, кабинет композиции и макетирования; компьютерной 

графики и видеомонтажа; фотолаборатория. 

Оборудование учебного кабинета: 

-посадочные места по количеству обучающихся 

- рабочее место преподавателя 

- специализированная мебель 

Технические средства обучения:  

- компьютер для оснащения рабочего места преподавателя 

- проектор 

- экран 

-компьютер 

-доступ к сети Интернет 

- программное обеспечение общего и профессионального назначения 

- комплект учебно-методической документации. 

4.2. Перечень учебных изданий, Интернет ресурсов, основной и  

дополнительной литературы. 

Основные источники: 

1. Мухина, Ю. Р. Web-дизайн: основы верстки сайтов : учебное пособие для 

СПО / Ю. Р. Мухина. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 155 c. — ISBN 978-5-

4497-1790-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123350.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

2. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы : учебное 

пособие для СПО / А. Г. Епифанова. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 220 c. — 

https://www.iprbookshop.ru/123350.html


83 

ISBN 978-5-4497-1791-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123351.html — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

3. Беляева, О. А. Конструирование и макетирование : практикум для 

обучающихся по направлению подготовки 54.03.02 «Декоративно-прикладное 

искусство и народные промыслы», профиль «Художественная керамика», 

квалификация (степень) выпускника «бакалавр» / О. А. Беляева. — Кемерово : 

Кемеровский государственный институт культуры, 2021. — 95 c. — ISBN 978-5-

8154-0593-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/121317.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

Дополнительные источники 

7. Беркун, С. Дизайн всего: как появляются вещи, о которых мы не 

задумываемся / С. Беркун ; перевод В. Васильева ; под редакцией К. Герцен. — 

Москва : Альпина Паблишер, 2023. — 192 c. — ISBN 978-5-9614-7513-5. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/119593.html— Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

8. Шрифтовая графика : учебное пособие для СПО / составители И. Г. 

Матросова, Е. Ю. Пунтус. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2021. — 139 c. — ISBN 978-5-4488-1083-1, 978-5-4497-0967-7. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/103342.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

Для преподавателей 

http://www.ls-comp.ru/print-tech/ 

Для студентов 

http://www.lama-s.ru 

http://www.admos-gifts.ru 

http://www.coffee-break.ru 

http://www.sportwear.ru 

http://freepapers.ru/99/reklamnye-suveniry-vidy-osobennosti-proizvodstva/ 

https://www.iprbookshop.ru/123351.html
https://www.iprbookshop.ru/121317.html
https://www.iprbookshop.ru/103342.html
http://www.ls-comp.ru/print-tech/
http://www.lama-s.ru/
http://www.admos-gifts.ru/
http://www.coffee-break.ru/
http://www.sportwear.ru/
http://freepapers.ru/99/reklamnye-suveniry-vidy-osobennosti-proizvodstva/
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4.3. Общие требования к организации производственной практики  

Организация практики на всех этапах должна обеспечивать: 

 выполнение требований ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама; 

 непрерывность, комплексность, последовательность овладения 

студентами профессиональной деятельностью в соответствии с программой 

практики, предусматривающей логическую взаимосвязь и сочетание 

теоретического и практического обучения, преемственность всех этапов 

практики. 

Содержание всех этапов производственной практики определяется 

программой практики, обеспечивающей дидактически обоснованную 

последовательность процесса овладения студентами системой профессиональных 

умений и навыков, целостной профессиональной деятельностью и первоначальным 

профессиональным опытом в соответствии с требованиями ФГОС СПО по 

специальности 42.02.01 Реклама.  

Для проведения производственной практики каждый обучающийся должен 

быть обеспечен заданиями для выполнения практических работ, бланками 

первичных документов для заполнения 

Документы для проведения практики: 

1. Положение о практике студентов 

2. Рабочая программа производственной практики по специальности 42.02.01 

Реклама, разрабатываемая образовательным учреждением и утверждаемая его 

руководителем. 

3. Календарно-тематический план занятий практики.  

4. Журнал практики. 

5. Годовой (семестровый) план проведения производственной практики. 

6. Приказ образовательного учреждения о назначении руководителей 

практики. 

7. Расписание проведения практики. 

8. График защиты отчетов 

9. Отчеты студентов о прохождении практики. 

10. Дневники студентов о прохождении практики. 
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11. Зачетные ведомости по аттестации студентов по итогам практики. 

12. Аттестационные листы по практике 

На практике   использованы следующие организационные формы обучения: 

 выполнение сквозного задания с итоговым анализом приобретенных 

практических навыков; 

 практические занятия по решению производственных ситуаций по 

формированию практических умений; 

 выполнение индивидуальных заданий; 

 индивидуальные и групповые консультации 

4.4. Кадровое обеспечение учебной практики  

Руководство производственной практикой осуществляется педагогическим 

составом. Требования - высшее образование, соответствующее профилю 

специальности 42.02.01 Реклама. 

4.5.  Форма отчетности  обучающегося по производственной практике 

Формой отчетности обучающегося по производственной практике является 

отчет о выполнении работ и приложений к отчету, свидетельствующих о 

закреплении знаний, умений, приобретении практического опыта, формировании 

общих и профессиональных   компетенций, освоении  профессионального модуля, 

дневник о прохождении практики.  

Студент в один из последних дней практики защищает отчет по практике.  По 

результатам защиты обучающимися отчетов, выставляется дифференцированный 

зачет по практике. 

Отчет о выполнении работ включает в себя следующие разделы: 

титульный лист;  

содержание;  

практическая  часть;  

приложения. 

 Практическая часть отчета по практике  включает главы и параграфы в 

соответствии с логической структурой изложения выполненных заданий  по 

разделам курса. 
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Работа над  отчетом по  практике  должна позволить руководителю оценить 

уровень развития общих  и профессиональных компетенций обучающегося в рамках 

освоения профессионального модуля и установленных ФГОС СПО по конкретной 

специальности, или рабочей программой профессионального модуля.  

Приложения могут состоять из дополнительных справочных материалов, 

имеющих вспомогательное значение, например: копий документов, выдержек из 

отчетных материалов, статистических данных, схем, таблиц, диаграмм, программ, 

положений и т.п. 

5 КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ  ПРАКТИКИ  

Контроль и оценка результатов прохождения практики осуществляется 

руководителем практики в процессе выполнения обучающимися индивидуальных 

производственных заданий, а также оформления отчетов в соответствии с 

программой практики, дневника по прохождению практики.  

Сдача отчетной документации на проверку руководителю практики, 

получение оценки работы; сдача дифференцированного зачета по практике.  

Дифференцированный зачет проводится в форме защиты отчета по учебной 

практике. Итоговая оценка определяется по шкале. 

Шкала оценки образовательных достижений 

Количество 

баллов 

Оценка уровня подготовки 

Балл (отметка) Вербальный аналог 

100-85  5 отлично 

85 –70   4 хорошо 

70 - 50 3 удовлетворительно 

Менее 50 2 неудовлетворительно 

 

Количество баллов определяется на основании следующих критериев по 

видам работ производственной  практики. 

Виды работ Шкала оценки 

(максимальный балл) 
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Планировать собственную работу в составе 

коллектива исполнителей. 

30 

Осуществлять самоконтроль изготовления 
рекламной продукции в части соответствия ее 

рекламной идее. 

30 

Готовить документы для регистрации авторского 
права на рекламный продукт 

40 

Итого: 100 
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Приложение 1 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о результатах прохождения производственной практики 

Профессиональный модуль ПМ.04 Организация и управление процессом 

изготовления рекламного продукта 

 

 

 

студента __  курса ____________ формы обучения 

по специальности 42.02.01. Реклама 

 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

 

 

 

Москва 2023 
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ДНЕВНИК  

по итогам прохождения  
производственной  практики 

 
Группа___________курс_______ 

 
Специальность______________________________________________ 

               
                        (код специальности, наименование специальности) 

Вид практики по профессиональному модулю _____________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

_____________________________________________________________
                                     

_____________________________________________________________ 
Ф.И.О. обучающегося__________________________________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

Наименование предприятия_____________________________________ 
_____________________________________________________________ 

 
Срок  практики   с «_____»__________________20____г. 

                           по «_____»__________________20____г. 
 

 

Дата  Краткое содержание выполненной работы  Подпись 
руководителя 
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Приложение 2 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 
 

Индивидуальное задание 
для обучающегося, выполняемое в период практики  

Учебная практика/Производственная практика  
Профессиональный модуль ПМ.04 Организация и управление процессом 

изготовления рекламного продукта 
(содержание и планируемые результаты) 

 
 

студента ___ курса ____________ формы обучения  
по специальности 42.02.01. Реклама 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
____________________________________________________________________

____________________________________________ 
 

Планируемые результаты: _______________________________________ 
________________________________________________________________________

____________________________________________________________ 
 

Руководитель практики от Колледжа 
________________ /_________________/  
         (подпись) 

«___» ______________ 20__ г. 
 

Согласовано: 
руководитель практики от профильной организации 

________________ /________________/ 
(подпись) 
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Приложение 3 

Рабочий график (план) проведения практики 

№ 
п/п 

Содержание практики: 
виды работ и 

индивидуальных заданий 

Сроки выполнения 
работ и заданий 

Отметка о 
выполнении 

13.  

Ознакомление с 
требованиями охраны труда. 

Ознакомление с 
требованиями пожарной 

безопасности. 
Ознакомление с 

требованиями техники 
безопасности. 

Ознакомление с правилами 
внутреннего трудового 

распорядка организации. 

с «__» ______ 20__ г. 
по «__» ______ 20__ г. 

 

14.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

15.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

n 
Систематизация материала и 

подготовка к зачету 

с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

 Итого: 18  часов  

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /_________________/ 
                                                 (подпись) 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                                      (подпись) 
 

Обучающийся ________________ /________________/ 
(подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 4 

 

Отзыв руководителя практики от профильной организации 
  

о работе  студента ___ курса ____________ формы обучения, по специальности 
42.02.01. Реклама 

Профессиональный модуль ПМ.04 Организация и управление процессом 
изготовления рекламного продукта 

_________________________________________________________________ 
(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

___________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
___________________________________ 

 
Инструктаж с обучающимся по ознакомлению с требованиями охраны труда, 

техники безопасности, пожарной безопасности, а также правилами внутреннего 
трудового распорядка проведен. 

 
Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                           (подпись) 
 

«___» ______________ 20__ г. 
 

М.п. 
 

Зачет по практике принят с оценкой _____________________________ 
 

Руководитель практики от Колледжа 
________________ /________________/ 

                                     (подпись) 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 5. 

АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ ПО ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКЕ 
(примерный) 

 

Профессиональный модуль ПМ.04 Организация и управление процессом 
изготовления рекламного продукта 

____________________________________ ФИО студента № группы 
форма обучения _______________________  

Специальность 42.02.01. Реклама 

Место проведения практики (организация) 

______________________________________________________________  
Время проведения практики _________________________  

Критерии и показатели работы, выполненной студентом во время 
практики: 

 

Виды работ Коды проверяемых 
результатов  

Объем 
работ 

(час) 

Шкала 
оценки 

(балл) 

Фактическое 
количество 

баллов 

Выбирать и 
использовать 

инструмент, 
оборудование, 

основные 
изобразительные 

средства и материалы. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9,10 
ПК 4.1 

6 30  

Создавать модели 
(макеты, сценарии) 

объекта с учетом 
выбранной 

технологии.. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9,10 
ПК 4.2 

6 35  

Исполнять оригиналы 
или отдельные 

элементы проекта в 
материале. 

ОК 1,2,4,5,6,7,8,9, 
ПК 4.3 

6 40  

Итого:  18 100  

 

Место печати 

Подпись директора Организации____________/______________/ 

Подпись ответственного лица от организации _ /______________/ 
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Приложение 4.6  к ОПОП по специальности 

42.02.01 Реклама 
Автономная некоммерческая организация профессиональная образовательная 

организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

                        УТВЕРЖДАЮ                                            

Директор АНО ПОО  

«Московский колледж деловой 

карьеры» 

/ Неврова Л.В./ 

08.08.2023г. 

 

 
 

РАБОЧАЯ  ПРОГРАММА 

 УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ УП.05 

ПО ПРОФЕССИОНАЛЬНОМУ МОДУЛЮ 

ПМ.05 «ВЫПОЛНЕНИЕ РАБОТ ПО ОДНОЙ ИЛИ НЕСКОЛЬКИМ 

ПРОФЕССИЯМ РАБОЧИХ, ДОЛЖНОСТЯМ СЛУЖАЩИХ: АГЕНТ 

РЕКЛАМНЫЙ» 

по специальности  

42.02.01 Реклама 
 

Квалификация Специалист по рекламе 
 

сроки освоения программы -  

По очной форме обучения:  
на базе среднего общего образования 2 года 10 месяцев;  

на базе основного общего образования 3 года 10 месяцев.  
 

По заочной форме обучения:  
на базе среднего общего образования 3 года 10 месяцев;  

на базе основного общего образования 4 года 10 месяцев.  
 

 
 

 
Москва 2023  
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Рабочая программа учебной практики разработана на основе Федерального 

государственного образовательного стандарта по специальности среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама (приказ 

Минобрнауки РФ от 12.05.2014 № 510 «Об утверждении федерального 

государственного образовательного стандарта среднего профессионального 

образования по специальности 42.02.01 Реклама). 

 

 

Организация 

разработчик: 

АНО ПОО «Московский колледж деловой карьеры» (АНО 

ПОО МКДК) 

 

 

Рабочая программа  учебной практики УП.05 «Учебная практика» рассмотрена 

и одобрена на заседании предметной (цикловой) комиссии по специальности 

42.02.01 Реклама. 

Протокол № 01 от 08.08.2023 г. 
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1 ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ  УЧЕБНОЙ  ПРАКТИКИ  

1.1. Область применения программы 

Учебная практика по профессиональному модулю ПМ5. Выполнение работ по 

одной или нескольким профессиям рабочих, должностям служащих: агент 

рекламный предусматривает закрепление и углубление знаний полученных 

обучающимися в процессе теоретического обучения, приобретение ими 

необходимых умений практической работы по избранной специальности, овладение 

навыками профессиональной деятельности, приобретение практического опыта.  

Программа практики является составной частью профессионального модуля 

ПМ5. . Выполнение работ по одной или нескольким профессиям рабочих, 

должностям служащих: агент рекламный, основной профессиональной 

образовательной программы по специальности СПО 42.02.01 Реклама
 

Рабочая программа учебной практики разрабатывалась в соответствии с: 

1. ФГОС; 

2. Рабочим учебным планом образовательного учреждения по 

профессии/специальности; 

3. Рабочей программой профессионального модуля; 

При прохождении практики обучающийся (аяся) должен(а) освоить 

соответствующие компетенции: 

ПК 5.1. Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов.  

ПК 5.2. Оформлять договорную и финансовую документацию при работе с 

заказчиком. 

 ПК 5.3. Работать в рекламных акциях в качестве исполнителя.  

ПК 5.4. Осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению 

рекламных услуг.  

ПК 5.5. Составлять и оформлять простые тексты рекламных объявлений. 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы 

и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество. 
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ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 

за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 

особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности. 

Для овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся должен:  

иметь практический опыт:  

- ведения переговоров с заказчиком;  

-использования офисной оргтехники, информационных и коммуникационных 

технологий при оформлении заказа;  

- организации связи со СМИ.  

уметь:  

- контактировать с заказчиком рекламного продукта и вести с ним переговоры;  

- осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению рекламных 

услуг;  

- выбирать и использовать различные виды средств распространения рекламы;  

знать:  

- виды рекламной деятельности;  

- виды рекламных средств и средств распространения рекламы;  

- требования к рекламированию товаров и услуг, установленных законом;  
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- ответственность участников рекламного процесса за ненадлежащую 

рекламу;  

- социально-психологические основы рекламы;  

- факторы и методы воздействия на человека.  

Форма контроля: дифференцированный зачет (в качестве составной части за 

квалификационный экзамен по модулю).  

1.3 Количество часов на освоение  программы учебной практики: 

всего – 36 часов. 
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2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

2.1. Тематический план учебной практики профессионального модуля 

код 

ПК 

Учебная практика 

Наименование ПК  Виды работ, 

обеспечивающие 
формирование ПК  

Объем 

часов  

Уровень освоения  Формат практики 

(рассредоточенно, 
концентрированно), 

базы практики  

Показатели освоения ПК 

ПК 

5.1. 

Осуществлять 

деятельность по 
поиску и 

привлечению 
клиентов. 

знакомство с 

основными 
принципами работы 

рекламного агента 

6 репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии 

-демонстрация знаний 

о специфике работы 
современного 

рекламного бизнеса;  
- демонстрация 

практических навыков 
ведения деловых 

переговоров. 

ПК 
5.2. 

Оформлять 
договорную и 

финансовую 
документацию при 

работе с заказчиком. 

- знакомство с 
основными 

принципами работы с 
документами. 

6 репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии  

демонстрация навыков 
по подготовке 

договорной и 
финансовой 

документации 

ПК 
5.3. 

Работать в рекламных 
акциях в качестве 

исполнителя. 

- знакомство с 
основными 

принципами работы в 
сфере BTL 

6 репродуктивный  концентрированно, 
работа на 

рекламном 
предприятии  

- демонстрация 
навыков умения 

работать в коллективе;  
- демонстрация 

коммуникативных 
навыков при 

проведении рекламных 
акций. 
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ПК 

5.4 

Осуществлять в 

качестве посредника 
работы по 

предоставлению 
рекламных услуг.  

- знакомство с 

основными 
принципами работы 

рекламного агента 

6 репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии  

- демонстрация 

навыков умения 
предоставлять 

рекламные услуги в 
качестве посредника 

ПК 

5.5 

Составлять и 

оформлять простые 
тексты рекламных 

объявлений. 

- знакомство с 

основными 
принципами 

копирайтинга 

12 репродуктивный  концентрированно, 

работа на 
рекламном 

предприятии  

- демонстрация 

навыков по созданию 
рекламных текстов и 

рекламных визуальных 
образов 

  Итого 36    

Аттестация по производственной практике – дифференцированный зачет  

Форма контроля и оценки – выполнение практического задания  

 



3.УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ 

ПРАКТИКИ  

3.1 Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению.  

Реализация программы модуля предполагает наличие учебных кабинетов  –  

- посадочные места по количеству обучающихся; 

- рабочее место преподавателя; 

Технические  средства обучения: 

Компьютеры 

Информационное обеспечение обучения 

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов,  

дополнительной литературы 

Основная литература: 

1. Терёшина, Н. В. Эффективность рекламной и PR деятельности : учебное 

пособие для студентов бакалавриата и магистратуры по направлениям «Реклама и 

связи с общественностью», «Менеджмент», «Торговое дело», «Экономика» / Н. В. 

Терёшина. — Москва : Российский университет транспорта (МИИТ), 2021. — 62 c. 

— Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/122163.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

2. Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и 

маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : 

Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/95594.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/95594 

3. Бердышев, С. Н. Рекламное агентство. С чего начать? / С. Н. Бердышев. 

— 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 168 c. — ISBN 978-5-

394-03257-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

https://www.iprbookshop.ru/122163.html
https://www.iprbookshop.ru/95594.html
https://doi.org/10.23682/95594
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SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/83125.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

4. Планирование и организация рекламных и PR-кaмпаний : учебное 

пособие / составители А. В. Ларина. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2019. — 84 c. 

— Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/102947.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/102947 

3.3. Общие требования к организации образовательного процесса 

Обязательным условием допуска к учебной практике в рамках 

профессионального модуля «Организация работы первичных трудовых 

коллективов»  является освоение  учебного материала по соответствующим 

разделам модуля. 

3.4. Кадровое обеспечение образовательного процесса 

Требования к квалификации педагогических (инженерно-педагогических) 

кадров, обеспечивающих обучение по междисциплинарному курсу (курсам): 

наличие высшего профессионального образования, соответствующего профилю 

модуля «Организация работы первичных трудовых коллективов». 

Требования к квалификации педагогических кадров:  

дипломированные специалисты – преподаватели междисциплинарных курсов. 

  

https://www.iprbookshop.ru/83125.html
https://www.iprbookshop.ru/102947.html
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4 КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ  ПРАКТИКИ  

Контроль и оценка результатов прохождения практики осуществляется 

руководителем практики в процессе выполнения обучающимися индивидуальных 

производственных заданий, а также оформления отчетов в соответствии с 

программой практики, дневника по прохождению практики.  

Сдача отчетной документации на проверку руководителю практики, 

получение оценки работы; сдача дифференцированного зачета по практике.  

Дифференцированный зачет проводится в форме защиты отчета по учебной 

практике. Итоговая оценка определяется по шкале. 

Шкала оценки образовательных достижений 

Количество 

баллов 

Оценка уровня подготовки 

Балл (отметка) Вербальный аналог 

100-85  5 отлично 

85 –70   4 хорошо 

70 - 50 3 удовлетворительно 

Менее 50 2 неудовлетворительно 

Количество баллов определяется на основании следующих критериев по 

видам работ производственной  практики. 

Виды работ Шкала оценки 

(максимальный балл) 

Осуществлять в качестве посредника работы по 

предоставлению рекламных услуг.  

20 

Составлять и оформлять простые тексты 

рекламных объявлений. 

20 

Осуществлять деятельность по поиску и 
привлечению клиентов. 

20 

Оформлять договорную и финансовую 

документацию при работе с заказчиком. 

20 

Работать в рекламных акциях в качестве 

исполнителя. 

20 

Итого: 100 
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Приложение 1 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о результатах прохождения учебной практики 

Профессиональный модуль ПМ. 05. Выполнение работ по одной или нескольким 

профессиям рабочих, должностям служащих: агент рекламный 

 

 

 

студента __  курса ____________ формы обучения 

по специальности 42.02.10. Реклама 

 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

 

 

 

Москва 2023 
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ДНЕВНИК  

по итогам прохождения  
учебной  практики 

 
Группа___________курс_______ 

 
Специальность______________________________________________ 

               
                        (код специальности, наименование специальности) 

Вид практики по профессиональному модулю _____________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

_____________________________________________________________
                                     

_____________________________________________________________ 
Ф.И.О. обучающегося__________________________________________ 

_____________________________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

Наименование предприятия_____________________________________ 
_____________________________________________________________ 

 
Срок  практики   с «_____»__________________20____г. 

                           по «_____»__________________20____г. 
 

 

Дата  Краткое содержание выполненной работы  Подпись 
руководителя 
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Приложение 2 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 
 

Индивидуальное задание 
для обучающегося, выполняемое в период практики  

Учебная практика/Производственная практика  
Профессиональный модуль ПМ. 05. Выполнение работ по одной или нескольким 

профессиям рабочих, должностям служащих: агент рекламный 
(содержание и планируемые результаты) 

 
 

студента ___ курса ____________ формы обучения  
по специальности 42.02.10. Реклама 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
____________________________________________________________________

____________________________________________ 
 

Планируемые результаты: _______________________________________ 
________________________________________________________________________

____________________________________________________________ 
 

Руководитель практики от Колледжа 
________________ /_________________/  
         (подпись) 

«___» ______________ 20__ г. 
 

Согласовано: 
руководитель практики от профильной организации 

________________ /________________/ 
(подпись) 
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Приложение 3 

Рабочий график (план) проведения практики 

№ 
п/п 

Содержание практики: 
виды работ и 

индивидуальных заданий 

Сроки выполнения 
работ и заданий 

Отметка о 
выполнении 

1.  

Ознакомление с 
требованиями охраны труда. 

Ознакомление с 
требованиями пожарной 

безопасности. 
Ознакомление с 

требованиями техники 
безопасности. 

Ознакомление с правилами 
внутреннего трудового 

распорядка организации. 

с «__» ______ 20__ г. 
по «__» ______ 20__ г. 

 

2.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

3.   
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

  
с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

n 
Систематизация материала и 

подготовка к зачету 

с «__» ______ 20__ г. 

по «__» ______ 20__ г. 
 

 Итого: 36 часов  

 
Руководитель практики от Колледжа 

________________ /_________________/ 
                                                 (подпись) 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                                      (подпись) 
 

Обучающийся ________________ /________________/ 
(подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 4 

 

Отзыв руководителя практики от профильной организации 
  

о работе  студента ___ курса ____________ формы обучения, по специальности 
42.02.10. Реклама 

Профессиональный модуль ПМ. 05. Выполнение работ по одной или 
нескольким профессиям рабочих, должностям служащих: агент рекламный 

______________________________________________________________ 
(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
________________________________________________________________________

________________________________________________________________________
__________________________ 

 
Инструктаж с обучающимся по ознакомлению с требованиями охраны труда, 

техники безопасности, пожарной безопасности, а также правилами внутреннего 
трудового распорядка проведен. 

 
Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                           (подпись) 
 

«___» ______________ 20__ г. 
 

М.п. 
 

Зачет по практике принят с оценкой _____________________________ 
 

Руководитель практики от Колледжа 
________________ /________________/ 

                                     (подпись) 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 5. 

АТТЕСТАЦИОННЫЙ ЛИСТ ПО УЧЕБНОЙ ПРАКТИКЕ (примерный) 

 

Профессиональный модуль ПМ. 05. Выполнение работ по одной или 

нескольким профессиям рабочих, должностям служащих: агент рекламный 
____________________________________ ФИО студента № группы 

форма обучения ____________________________  
Специальность 42.02.10. Реклама 

Место проведения практики (организация) 
______________________________________________________________ 

Время проведения практики ______________________________  
Критерии и показатели работы, выполненной студентом во время практики: 

 
Виды работ Коды проверяемых 

результатов 

Объем 

работ 

(час) 

Шкала 

оценки 

(балл) 

Фактическое 

количество 

баллов 

Осуществлять в качестве 

посредника работы по 
предоставлению рекламных 

услуг.  

ОК 1-10 

ПК5.1-5.5 

6 20  

Составлять и оформлять 
простые тексты рекламных 

объявлений. 

ОК 1-10 
ПК5.1-5.5 

6 20  

Осуществлять деятельность 
по поиску и привлечению 

клиентов. 

ОК 1-10 
ПК5.1-5.5 

6 20  

Оформлять договорную и 

финансовую документацию 
при работе с заказчиком. 

ОК 1-10 

ПК5.1-5.5 

6 20  

Работать в рекламных 

акциях в качестве 
исполнителя. 

ОК 1-10 

ПК5.1-5.5 

12 20  

Итого:  36 100  

 

Место печати 

Подпись директора Организации____________/______________/  

Подпись ответственного лица от организации _ /______________/ 
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Приложение 4.7  к ОПОП по специальности 

42.02.01 Реклама 
Автономная некоммерческая организация профессиональная образовательная 

организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

                        УТВЕРЖДАЮ                                            

Директор АНО ПОО  

«Московский колледж деловой 

карьеры» 

/ Неврова Л.В./ 

08.08.2023г. 

 

 
 

РАБОЧАЯ  ПРОГРАММА 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ (ПРЕДДИПЛОМНОЙ) ПРАКТИКИ 

ПДП 

по специальности  

42.02.01 Реклама 

 
Квалификация Специалист по рекламе 

 
сроки освоения программы -  

По очной форме обучения:  
на базе среднего общего образования 2 года 10 месяцев;  

на базе основного общего образования 3 года 10 месяцев.  
 

По заочной форме обучения:  

на базе среднего общего образования 3 года 10 месяцев;  
на базе основного общего образования 4 года 10 месяцев.  

 
 

 
 

Москва 2023  
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Рабочая программа производственной (преддипломной)  практики разработана 

на основе Федерального государственного образовательного стандарта по 

специальности среднего профессионального образования по специальности 42.02.01 

Реклама (приказ Минобрнауки РФ от 12.05.2014 № 510 «Об утверждении 

федерального государственного образовательного стандарта среднего 

профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама). 

 

 

Организация 

разработчик: 

АНО ПОО «Московский колледж деловой карьеры» (АНО 

ПОО МКДК) 

 

 

Рабочая программа  производственной (преддипломной)  практики ПДП 

рассмотрена и одобрена на заседании предметной (цикловой) комиссии по 

специальности 42.02.01 Реклама. 

Протокол № 01 от 08.08.2023 г. 
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1 ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

(ПРЕДДИПЛОМНОЙ)   ПРАКТИКИ  

1.1. Область применения программы 

Производственная (преддипломная) практика по специальности 42.02.01 

Реклама предусматривает закрепление и углубление знаний полученных 

обучающимися в процессе теоретического обучения, приобретение ими 

необходимых умений практической работы по избранной специальности, овладение 

навыками профессиональной деятельности, приобретение практического опыта.  

Производственная (преддипломная) практика направлена на получение 

первоначального практического опыта и в зависимости от специальности  может 

иметь один или несколько видов профессиональной деятельности.  

Целью практики является формирование профессиональных и общих 

компетенций по специальности.  При разработке содержания производственной 

(преддипломной) практики были выделены в соответствии с ФГОС СПО 

необходимые для овладения практический опыт, умения и знания, а также виды 

профессиональной деятельности, включенные в программу профессионального 

модуля. 

Программа производственной практики разработана в соответствии с 

учебным планом и согласованна с организациями участвующими в проведении 

практики.  

Это заключительный вид практической деятельности студентов по 

освоению практического опыта, приобретению навыков и умений 

профессиональной деятельности и в соответствии с научными и 

профессиональными интересами, подготовка экспериментального материала для 

написания выпускной квалификационной работы. 

Производственная (преддипломная) практика должна проводиться в 

организациях, направление деятельности которых соответствует профилю 

подготовки обучающихся. Производственная практика проводится в организациях 

на основании договоров между организацией и образовательным учреждением.  

В результате освоения обучающийся должен уметь и знать:  
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уметь:  

 осуществлять поиск различных решений при создании рекламного 

продукта, услуги;  

 разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;  

 использовать выразительные и художественно-изобразительные 

средства при  моделировании рекламы;  

 составлять рекламные тексты;  

 осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта;  

 осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;  

 использовать компьютерные технологии при создании печатного 

рекламного продукта;  разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;  

 использовать профессиональные пакеты программного обеспечения 

для обработки графики, аудио-, видео-, анимации;  

 использовать мультимедийные и web-технологии для разработки и 

внедрения рекламного продукта;  

 проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;  

 анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;  

 проводить сегментирование рынка;  

 принимать решения, направленные на продвижение рекламного 

продукта;  

 составлять планы и графики деятельности по разработке и 

техническому исполнению рекламного продукта;  

 работать с рекламой в средствах массовой информации;  

 проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с 

заказчиком;  

 проводить презентацию рекламного продукта;  

 подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских 

прав;  

 пользоваться творческими источниками для проектной деятельности;  
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 пользоваться различными способами формообразования;  

 анализировать современные тенденции и динамику развития дизайна;  

 использовать методы конструктивного моделирования с помощью 

компьютерной графики;  

 использовать компьютерные и телекоммуникационные средства;  

 использовать программное обеспечение в профессиональной 

деятельности;  

 анализировать и обрабатывать результаты исследований и 

экспериментов;  

 использовать технику проведения эксперимента и обработку его 

результатов;  

знать:  

 выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы;  

 приемы и принципы составления рекламного текста;  

 композицию, шрифтовую и художественную графики в рекламе;  

 методы проектирования рекламного продукта;  

 методы психологического воздействия на потребителя.  

 технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе;  

 технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе;  

 технические и программные средства для создания печатного 

рекламного продукта;  

 технические и программные средства для компьютерной обработки 

графики, аудио-, видео-, анимации;  

 технологию создания Интернет-рекламы;  

 аппаратное и программное обеспечение.  

 задачи, цели и общие требования к рекламе;  

 основные направления рекламной деятельности;  

 виды рекламной деятельности;  

 структуру рекламного рынка.  
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 экономический механизм и экономические показатели деятельности 

рекламной организации;  

 основные принципы работы организаций в условиях рыночной 

экономики;  

 пути эффективного использования материальных, трудовых и 

финансовых ресурсов;  

 основные федеральные законы и иные нормативные правовые акты, 

регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации; 7 

  аспекты планирования рекламы; 

  этапы принятия и реализации управленческих решений;  

 преобразующие методы формообразования (стилизацию и 

трансформацию);  

 способы композиционного построения экспозиционной графики;  

 тенденции развития современного искусства;  

 технику проведения эксперимента и обработку его результатов;  

 методику исследовательской работы; 

  этапы экспериментальной работы.. 

Рекомендуемые формы отчетности студентов по производственной 

(преддипломной) практике -  дневник, характеристика, отчёт и портфолио проектов 

документов, как результаты работы, выполненной в период практики в соответствии 

с тематикой заданий практики по ходу работы. 

Аттестация по итогам производственной (преддипломной) практики 

проводится с учетом  результатов, подтвержденных документами соответствующих 

организаций.  

Формой аттестации по производственной (преддипломной) практике 

является дифференцированный зачет.  

Программа производственной преддипломной (далее – преддипломной) 

практики является частью основной профессиональной образовательной программы 

в соответствии с ФГОС СПО по специальности по специальности 42.02.01 Реклама 
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(подготовка специалистов среднего звена базовой подготовки) в части освоения 

основных видов профессиональной деятельности (ВПД):  

1. Разработка и создание дизайна рекламной продукции.  

2. Производство рекламной продукции.  

3. Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта.  

4. Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта.  

5. Выполнение работ по профессии агент рекламный. 

В результате прохождения преддипломной практики по ВПД обучающийся 

должен освоить:  

№ ВПД Профессиональные компетенции 

1 Разработка и создание дизайна рекламной 
продукции 

ПК 1.1.–1.5 

2 Производство рекламной продукции ПК 2.1-2.3 

3 Маркетинговое и правовое обеспечение 
реализации рекламного продукта 

ПК 3.1–3.2 

4 Организация и управление процессом 

изготовления рекламного продукта 

ПК 4.1-4.3 

5 Выполнение работ по профессии агент 
рекламный 

ПК 5.1-5.5 

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес. 

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы 

и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и 

качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести 

за них ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для 

эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и 

личностного развития. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), результат выполнения заданий. 
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ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного 

развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение 

квалификации. 

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности. 

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и 

особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности. 

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной 

культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке. 

Форма контроля: дифференцированный зачет  

1.3 Количество часов на освоение  программы ПДП: 

всего – 144 часа. 
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2. СТРУКТУРА И ПРИМЕРНОЕ СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ 

ДИСЦИПЛИНЫ  

2.1. ОРГАНИЗАЦИЯ И РУКОВОДСТВО ПРАКТИКОЙ  

Организация и руководство практикой осуществляется в соответствии с 

настоящей программой.  

Для прохождения практики из числа преподавателей кафедрой назначается 

руководитель, который должен обеспечить ее проведение в соответствии с 

программой.  

Содержание практики каждого студента с учетом индивидуального задания 

должно быть раскрыто в плане выполнения индивидуального задания.  

Перед началом практики руководитель проводит со студентами консультации 

по содержанию практики с учетом выбранной темы ВКР.  

Студенту должен быть изложен порядок оформления всей документации, 

связанной с прохождением практики, сбором материалов для отчета и ВКР.  

Нормативные и справочные материалы, полученные в период прохождения 

практики, должны быть обработаны и приложены к отчету.  

По окончании срока прохождения практики студент подготавливает отчет.  

В период прохождения практики студент обязан:  

 посещать место проведения производственной (преддипломной) практики в 

течение всего установленного срока;  

 соблюдать трудовую дисциплину, установленную в организации;  

 выполнить задание производственной (преддипломной) практики;  

 оформить отчет по производственной практике и соответствующие 

документы согласно заданию. 

 Со стороны баз практики - предприятие (организация) обеспечивает 

следующее:  

 создает необходимые условия для прохождения студентами практики, в т.ч. 

выделяет руководителя практики или консультанта; 

  контролирует ход практики;  
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 проводит консультации по всем вопросам, связанным с выполнением 

заданий практики, представляет необходимые материалы; 

  удостоверяет отчет (дневник) о прохождении практики на данном 

предприятии (в организации).  

Практика должна проходить по следующим этапам:  

1. Ознакомление с предприятием (организацией).  

По результатам предварительного ознакомления с предприятием студент 

готовит его краткую технико-экономическую характеристику, в которой должно 

быть отражено следующее:  

 организационно-штатная и функциональная система управления 

предприятием; 

  отраслевая особенность предприятия;  

 рекламная политика; 8  

 основные производственно-экономические показатели деятельности 

организации, в том числе рекламной.  

2. Ознакомление с основными подразделениями, причастными к рекламной 

деятельности. По результатам прохождения практики студенты должны знать:  

 организационно-управленческую структуру предприятия.  

 особенности и специализацию рекламной деятельности 

предприятия/организации.  

 степень применения рекламных технологий.  

3. Выполнение индивидуального задания по специальности  

Сбор и изучение практических материалов по выбранной теме ВКР.  

2.2 МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ПО ПДП.00.  

Производственная практика (преддипломная практика)  

Общие положения 

Студент, не выполнивший программу практики или получивший 

отрицательный отзыв о работе - может быть направлен на практику повторно, в 
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свободное от учебы время. Колледж своевременно распределяет и направляет 

студентов по местам производственной (преддипломной) практики.  

Студент может самостоятельно определить место прохождения практики в 

соответствии со специальностью. В этом случае, необходимо не позднее, чем за 

месяц до ее начала представить в учебную часть письменное заявление о месте 

прохождения практики.  

По окончании срока прохождения практики студент подготавливает отчет.  

Документы производственной (преддипломной) практики 

До начала производственной (преддипломной) практики на установочном 

семинаре учащийся колледжа получает комплект документов:  

 методические указания по производственной практике;  

 направление на практику (Приложение 1);  

 задание на производственную практику (Приложение 2);  

 титульный лист (Приложение 3)  

 форму дневника производственной (преддипломной) практики (Приложение 

4);  

 форму характеристики студента по месту производственной 

(преддипломной) практики (Приложение 5).  

По окончании производственной (преддипломной) практики студенты 

проходят ее защиту с предоставление заполненных отчетных документов (дневник, 

отчет, характеристика, выполненные задания).  

Результаты защиты производственной (преддипломной) практики вносятся в 

ведомости, зачетные книжки и приложение к диплому.  

Проведение зачета по производственной практике планируется в последний 

день практики.  

Основные требования по заполнению дневника 

1. Заполнить информационную часть.  

2. Совместно с преподавателем-руководителем практики составить план 

работы и индивидуальное задание. Подписать у руководителя.  

3. Получить в отделе кадров отметку о прибытии на место практики.  
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4. Регулярно записывать все выполненные работы на предприятии и 

подписывать у руководителя от предприятия.  

5. Одни раз в неделю (во время консультации) представлять дневник на 

просмотр преподавателю-руководителю практики.  

6. Получит отзыв руководителей практики от организации и кафедры.  

7. Получить в отделе кадров отметку о завершении практики на предприятии.  

Составить отчет по практике в соответствии с требованиями программы по 

специальности (специализации). В установленный день защитить отчет о практике 

(в форме зачета с оценкой), Основанием для допуска к зачету является правильно 

оформленный дневник и отчет по практике.  

Студенты, не прошедшие практику подлежат отчислению.  

Требования к оформлению отчета о прохождении производственной 

практики (преддипломная практика) 

Отчет по практике оформляется в папку и состоит из нижеперечисленных 

документов в следующем порядке:  

1. титульный лист (Приложение 3);  

2. направление на практику (Приложение 1);  

3. оглавление (Приложение 6; по нумерации страница 3);  

4. методические указания по производственной практике;  

5. задание на производственную практику (Приложение 2); 

 6. дневник практики (Приложение 4);  

7. характеристика студента, выданная по месту прохождения 

производственной (преддипломной) практики (Приложение 5);  

8. отчет по производственной практике (выполненное задание по 

производственной преддипломной практике).  

Отчет по прохождению производственной (преддипломной) практики 

оформляется на 20-25 листах бумаги ротаторного (печатного) формата А4.  

Отчет по прохождению производственной (преддипломной) практики 

печатается шрифтом Times New Roman, размер шрифта 14.  

Поля отчета верхнее и нижнее поле- 2 см., левое поле–3 см., правое поле-1см.  
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Пронумерованные листы (нумерация начинается с 3-й страницы-оглавления) 

отчета брошюруются в папку-скоросшиватель, которая оформляется по 

установленному выше образцу.  

Отчет должен состоять из ряда разделов и содержать иллюстративный 

материал в виде выполненных заданий по практике, дополнительно в отчет по 

производственной практике могут быть включены таблицы, схемы, диаграммы, 

графики.  

Отчет по прохождению производственной (преддипломной) практики должен 

состоять из следующих разделов:  

1. Вводная часть;  

2. Основная часть;  

3. Заключительная часть.  

В водной части отчета по практике учащийся колледжа должен указать период 

(даты) и место прохождения производственной (преддипломной) практики, 

структурную систему организации, нормативно-правовые акты, регулирующие 

деятельность данной организации.  

В основной части отчета по практике учащийся колледжа должен выполнить 

задание по сбору информации к выполнению практической части ВКР (Приложение 

2).  

В заключение отчета формируются выводы и предложения учащегося 

колледжа.  

Дневник производственной (преддипломной) практики должен содержать 

ежедневные краткие записи о проделанной учащимся колледжа работе 

(ознакомление с документами организации; оформление документов и т. д.).  

Дневник практики заверяется подписью руководителя организации и печатью.  

Отзыв-характеристика руководителя производственной (преддипломной) 

практики должна содержать Ф.И.О. студента, подпись руководителя организации и 

печать организации по месту прохождения производственной (преддипломной) 

практики.  

Документы по прохождению производственной (преддипломной) практики, 

выданные на установочном семинаре до начала практики учащемуся колледжа, 



123 
 

должны быть заполнены в печатном виде. К защите отчета по производственной 

(преддипломной) практике учащийся колледжа должен знать основные понятия, 

согласно задания на производственную практику. 
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Приложение 1 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

НАПРАВЛЕНИЕ  

НА ПРОИЗВОДСТВЕННУЮ ПРАКТИКУ (ПРЕДДИПЛОМНУЮ) 

 специальность 42.02.01 «РЕКЛАМА» 

ФИО___________________________ 

Курс ___________________________ 

Группа__________________________ 

Форма обучения __________________ 

Место практики 

________________________________________________________________ 

__________________________________________________________________ 

Срок практики с «___»__________202_ г. до «___»__________202_ г. 

Руководитель практики: __________________/подпись руководителя/ 

Собеседование проведено: ___________________/подпись студента/ 

                                                             «______» ________________ 202 г. 

М.П. 

                                                                     Зам. директора по УМР 

 

 

 

 

Москва 2023  
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Приложение 2 

ЗАДАНИЕ  

НА ПРОИЗВОДСТВЕННУЮ ПРАКТИКУ (ПРЕДДИПЛОМНУЮ) 

специальность 42.02.01 «РЕКЛАМА» 

1. Ознакомление с предприятием (организацией).  

По результатам предварительного ознакомления с предприятием студент 

готовит его краткую технико-экономическую характеристику, в которой должно 

быть отражено следующее:  

 организационно-штатная и функциональная система управления 

предприятием;  

 отраслевая особенность предприятия;  

 рекламная политика;  

 основные производственно-экономические показатели деятельности 

организации, в том числе рекламной.  

2. Ознакомление с основными подразделениями, причастными к рекламной 

деятельности  

По результатам прохождения практики студенты должны знать:  

 организационно-управленческую структуру предприятия.  

 особенности и специализацию рекламной деятельности 

предприятия/организации.  

 степень применения рекламных технологий.  

3. Индивидуальное задание по специальности  

Изучение практических вопросов организации по выбранной теме ВКР.  
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Приложение 3 

Автономная некоммерческая организация профессиональная  
образовательная организация «Московский колледж деловой карьеры» 

(АНО ПОО «МКДК») 

 

 

 

 

ОТЧЕТ 

о результатах прохождения производственной (преддипломной) практики 

по специальности 42.02.01 «РЕКЛАМА» 

 

 

 

студента __  курса ____________ формы обучения 

 

_________________________________________________________________ 

(фамилия, имя, отчество обучающегося) 

 

 

 

 

 

Москва 2023 

  



127 
 

Приложение 4 

ДНЕВНИК  
по итогам прохождения  

производственной (преддипломной) практики 
 

Группа___________курс_______ 
 

Специальность______________________________________________ 
               

                        (код специальности, наименование специальности) 

Ф.И.О. обучающегося__________________________________________ 
_____________________________________________________________ 

_____________________________________________________________ 
Наименование предприятия_____________________________________ 

_____________________________________________________________ 
 
Срок  практики   с «_____»__________________20____г. 

                           по «_____»__________________20____г. 
 

Записи о работах, выполненных в период прохождения практики 

Дата  Краткое содержание выполненной работы  Подпись 
руководителя 
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Приложение 5 

ХАРАКТЕРИСТИКА 

РАБОТЫ СТУДЕНТА ПО МЕСТУ ПРОХОЖДЕНИЯ 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ (ПРЕДДИПЛОМНОЙ) ПРАКТИКИ 

(с указанием степени его теоретической подготовки, трудовой дисциплины) 

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

______________________________________________________ 

 

Руководитель практики от профильной организации 
________________ /________________/ 

                                      (подпись) 
М.П. 

 
Обучающийся ________________ /________________/ 

(подпись) 

 
«___» ______________ 20__ г. 
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Приложение 6 

 

Пример оформления оглавления 

Оглавление 

Вводная часть....................................................................................................................3  

Основная часть отчета по производственной практике................................................6  

Заключительная часть......................................................................................................17  

Список используемых источников..................................................................................20  

Перечень принятых терминов..........................................................................................23  

Приложения ......................................................................................................................25 
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  

3.1. Требования к минимальному материально-техническому 

обеспечению  

Реализация программы дисциплины ПДП.00. ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ 

ПРАКТИКА (ПРЕДДИПЛОМНАЯ) по специальности 42.02.01 «РЕКЛАМА» 

требует наличия места прохождения.  

Производственная практика (преддипломная) является составной 

обязательной частью основной образовательной программы среднего 

профессионального образования в АНО ПОО «МКДК» 

3.2. Информационное обеспечение обучения  

Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, 

дополнительной литературы 

Основная литература 

1. Епифанова, А. Г. История графического дизайна и рекламы : учебное 

пособие для СПО / А. Г. Епифанова. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 220 c. — 

ISBN 978-5-4497-1791-7. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123351.html  — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

2. Кузнецов, П. А. Копирайтинг & спичрайтинг. Эффективные рекламные и 

PR-технологии / П. А. Кузнецов. — 3-е изд. — Москва : Дашков и К, 2021. — 132 c. 

— ISBN 978-5-394-04258-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/110986.html  — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

3 Гамов, В. С. Основы художественно-инженерного творчества в дизайне : 

учебное пособие / В. С. Гамов, С. Б. Тонковид. — Липецк : Липецкий 

государственный технический университет, ЭБС АСВ, 2021. — 98 c. — ISBN 978-5-

00175-052-9. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/116166.html  — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

https://www.iprbookshop.ru/110986.html
https://www.iprbookshop.ru/116166.html
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4. Мухина, Ю. Р. Web-дизайн: основы верстки сайтов : учебное пособие для 

СПО / Ю. Р. Мухина. — Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 155 c. — ISBN 978-5-

4497-1790-0. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/123350.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

5. Беляева, О. А. Конструирование и макетирование : практикум для 

обучающихся по направлению подготовки 54.03.02 «Декоративно-прикладное 

искусство и народные промыслы», профиль «Художественная керамика», 

квалификация (степень) выпускника «бакалавр» / О. А. Беляева. — Кемерово : 

Кемеровский государственный институт культуры, 2021. — 95 c. — ISBN 978-5-

8154-0593-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/121317.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

6. Сухов, В. Д. Маркетинг : учебник для СПО / В. Д. Сухов, А. А. Киселев, А. 

И. Сазонов. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 2023. — 306 

c. — ISBN 978-5-4488-1358-0, 978-5-4497-1608-8. — Текст : электронный // 

Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/119290.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

7. Маркетинговое управление разработкой продукта : учебное пособие / И. И. 

Скоробогатых, М. А. Солнцев, Ж. Б. Мусатова, П. Ю. Невоструев ; под редакцией И. 

И. Скоробогатых. — Москва : Дашков и К, 2023. — 176 c. — ISBN 978-5-394-04827-

2. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/120722.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

8. Косова, Л. Н. Маркетинг : практикум / Л. Н. Косова, Ю. А. Косова. — 

Москва : Российский государственный университет правосудия, 2021. — 97 c. — 

ISBN 978-5-93916-957-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 

ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/117244.html — 

Режим доступа: для авторизир. пользователей 

9. Арзуманян, А. Б. Правовое регулирование рекламы в России и за рубежом : 

учебное пособие / А. Б. Арзуманян. — Ростов-на-Дону, Таганрог : Издательство 

https://www.iprbookshop.ru/123350.html
https://www.iprbookshop.ru/121317.html
https://www.iprbookshop.ru/119290.html
https://www.iprbookshop.ru/120722.html
https://www.iprbookshop.ru/117244.html
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Южного федерального университета, 2021. — 116 c. — ISBN 978-5-9275-3963-5. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/121924.html  — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

10. Комиссарова, М. Н. Разработка проектов: рекламный менеджмент и 

маркетинг : учебное пособие для СПО / М. Н. Комиссарова. — Саратов : 

Профобразование, 2020. — 135 c. — ISBN 978-5-4488-0848-7. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/95594.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/95594 

11. Терёшина, Н. В. Эффективность рекламной и PR деятельности : учебное 

пособие для студентов бакалавриата и магистратуры по направлениям «Реклама и 

связи с общественностью», «Менеджмент», «Торговое дело», «Экономика» / Н. В. 

Терёшина. — Москва : Российский университет транспорта (МИИТ), 2021. — 62 c. 

— Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/122163.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

12. Бердышев, С. Н. Рекламное агентство. С чего начать? / С. Н. Бердышев. 

— 3-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 168 c. — ISBN 978-5-

394-03257-8. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 

SMART : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/83125.html — Режим доступа: 

для авторизир. пользователей 

13. Планирование и организация рекламных и PR-кaмпаний : учебное 

пособие / составители А. В. Ларина. — Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский 

государственный университет промышленных технологий и дизайна, 2019. — 84 c. 

— Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/102947.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/102947 

Дополнительная литература: 

1. Орлов, И. И. Художественная обработка материалов. Мозаика и резьба по 

дереву : учебное пособие для СПО / И. И. Орлов, А. И. Машакин, Н. Н. Ганцева. — 

https://www.iprbookshop.ru/121924.html
https://www.iprbookshop.ru/95594.html
https://doi.org/10.23682/95594
https://www.iprbookshop.ru/122163.html
https://www.iprbookshop.ru/83125.html
https://www.iprbookshop.ru/102947.html
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2-е изд. — Липецк, Саратов : Липецкий государственный технический университет, 

Профобразование, 2023. — 108 c. — ISBN 978-5-00175-131-1, 978-5-4488-1525-6. — 

Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — 

URL: https://www.iprbookshop.ru/121376.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/121376 

2. Беркун, С. Дизайн всего: как появляются вещи, о которых мы не 

задумываемся / С. Беркун ; перевод В. Васильева ; под редакцией К. Герцен. — 

Москва : Альпина Паблишер, 2023. — 192 c. — ISBN 978-5-9614-7513-5. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/119593.html— Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

3. Шрифтовая графика : учебное пособие для СПО / составители И. Г. 

Матросова, Е. Ю. Пунтус. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2021. — 139 c. — ISBN 978-5-4488-1083-1, 978-5-4497-0967-7. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/103342.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

4. Терёшина, Н. В. Эффективность рекламной и PR деятельности : учебное 

пособие для студентов бакалавриата и магистратуры по направлениям «Реклама и 

связи с общественностью», «Менеджмент», «Торговое дело», «Экономика» / Н. В. 

Терёшина. — Москва : Российский университет транспорта (МИИТ), 2021. — 62 c. 

— Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/122163.html  — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей 

5. Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью : учебное пособие для 

СПО / Е. Ю. Чилингир. — Саратов, Москва : Профобразование, Ай Пи Ар Медиа, 

2020. — 233 c. — ISBN 978-5-4488-0846-3, 978-5-4497-0582-2. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/95335.html — Режим доступа: для авторизир. 

пользователей. - DOI: https://doi.org/10.23682/95335 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ  

https://www.iprbookshop.ru/121376.html
https://doi.org/10.23682/121376
https://www.iprbookshop.ru/103342.html
https://www.iprbookshop.ru/122163.html
https://www.iprbookshop.ru/95335.html
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Контроль и оценка результатов освоения дисциплины осуществляется 

руководителем практики в процессе проведения практики, а также выполнения 

обучающимися индивидуальных заданий, проектов, исследований.  

Результаты (освоенные общие 

компетенции) 

Результаты обучения 

(освоенные умения) 

Формы и методы 

контроля и 

оценки 

результатов 

обучения 

ОК 1. Понимать сущность и 

социальную значимость своей 

будущей профессии, 

проявлять к ней устойчивый 

интерес 

Понимает сущность и 

социальную значимость своей 

будущей профессии, 

проявляет к ней устойчивый 

интерес. 

Выполнение 

заданий. Защита 

производственной 

(преддипломной) 

практики 

проходит в виде 

конференции. 

ОК 2. Организовывать 

собственную деятельность, 

выбирать типовые методы и 

способы выполнения 

профессиональных задач, 

оценивать их эффективность и 

качество. 

Организовывает собственную 

деятельность, выбирает 

типовые методы и способы 

выполнения 

профессиональных задач, 

оценивает их эффективность и 

качество. 

ОК 3. Принимать решения в 

стандартных и нестандартных 

ситуациях и нести за них 

ответственность. 

Принимает решения в 

стандартных и нестандартных 

ситуациях и несет за них 

ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и 

использование информации, 

необходимой для 

эффективного выполнения 

профессиональных задач, 

профессионального и 

Осуществляет поиск и 

использование информации, 

необходимой для 

эффективного выполнения 

профессиональных задач, 

профессионального и 
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личностного развития. личностного развития. 

ОК 5. Использовать 

информационно-

коммуникационные 

технологии в 

профессиональной 

деятельности. 

Использует информационно-

коммуникационные 

технологии в 

профессиональной 

деятельности. 

ОК 6. Работать в коллективе и 

команде, эффективно 

общаться с коллегами, 

руководством, потребителями. 

Работает в коллективе и 

команде, эффективно 

общается с коллегами, 

руководством, потребителями. 

ОК 7. Брать на себя 

ответственность за работу 

членов команды 

(подчиненных), результат 

выполнения заданий. 

Берет на себя ответственность 

за работу членов команды 

(подчиненных), результат 

выполнения заданий. 

ОК 8. Самостоятельно 

определять задачи 

профессионального и 

личностного развития, 

заниматься самообразованием, 

осознанно планировать 

повышение квалификации. 

Самостоятельно определяет 

задачи профессионального и 

личностного развития, 

занимается самообразованием, 

осознанно планирует 

повышение квалификации. 

ОК 9. Самостоятельно 

определять задачи 

профессионального и 

личностного развития, 

заниматься самообразованием, 

осознанно 

Ориентируется в условиях 

частой смены технологий в 

профессиональной 

деятельности планировать 

повышение квалификации. 

ОК 10. Владеть основами Владеет основами 
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предпринимательской 

деятельности и особенностями 

предпринимательства в 

профессиональной 

деятельности. 

предпринимательской 

деятельности и особенностями 

предпринимательства в 

профессиональной 

деятельности. 

ОК 11. Обладать 

экологической, 

информационной и 

коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения 

на иностранном языке. 

Обладает экологической, 

информационной и 

коммуникативной культурой, 

базовыми умениями общения 

на иностранном языке.  

ПК 1.1. Осуществлять поиск 

рекламных идей. 

Осуществляет поиск 

рекламных идей. 

Выполнение 

заданий. Защита 

производственной 

(преддипломной) 

практики 

проходит в виде 

конференции. 

ПК 1.2. Осуществлять 

художественное 

эскизирование и выбор 

оптимальных 

изобразительных средств 

рекламы. 

Осуществляет художественное 

эскизирование и выбор 

оптимальных изобразительных 

средств рекламы. 

ПК 1.3. Разрабатывать 

авторские рекламные проекты. 

Разрабатывает авторские 

рекламные проекты. 

 

ПК 1.4. Составлять и 

оформлять тексты рекламных 

объявлений. 

Составляет и оформляет 

тексты рекламных объявлений. 

 

ПК 1.5. Создавать визуальные 

образы с рекламными 

функциями. 

Создает визуальные образы с 

рекламными функциями. 

 

ПК 2.1. Выбирать и 

использовать инструмент, 

оборудование, основные 

Выбирает и использует 

инструмент, оборудование, 

основные изобразительные 
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изобразительные средства и 

материалы. 

средства и материалы. 

ПК 2.2.Создавать модели 

(макеты, сценарии) объекта с 

учетом выбранной 

технологии. 

Создает модели (макеты, 

сценарии) объекта с учетом 

выбранной технологии. 

 

ПК 2.3.Исполнять оригиналы 

или отдельные элементы 

проекта в материале. 

Исполняет оригиналы или 

отдельные элементы проекта в 

материале. 

 

ПК 3.1. Выявлять требования 

целевых групп потребителей 

на основе анализа рынка. 

Выявляет требования целевых 

групп потребителей на основе 

анализа рынка. 

 

ПК 3.2. Разрабатывать 

средства продвижения 

рекламного продукта. 

Разрабатывает средства 

продвижения рекламного 

продукта. 

 

ПК4.1.Планировать 

собственную работу в составе 

коллектива исполнителей. 

Планирует собственную 

работу в составе коллектива 

исполнителей. 

 

ПК4.2.Осуществлять 

самоконтроль изготовления 

рекламной продукции в части 

соответствия ее рекламной 

Осуществляет самоконтроль 

изготовления рекламной 

продукции в части 

соответствия ее рекламной 

идее.  

 

ПК4.3.Готовить документы 

для регистрации авторского 

права на рекламный продукт. 

Готовит документы для 

регистрации авторского права 

на рекламный продукт. 

 

Выполнение работ по 

профессии «Агент 

рекламный»: 

планировать работу агентства; 

проектировать бренд; 

осуществлять экономику 

рекламного агентства 
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планирует работу агентства; 

проектирует бренд; 

осуществляет экономику 

рекламного агентства 

  

 


